BEM 1/2017

LotyszeC to znaczy wyobrazi¢ sobie
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.10 hear means to imagine the rest”. Radio reportage
in contemporary audiovisual culture and media literacy

Mateusz Podlecki

Radio — jako medium — jest przede wszystkim nos$nikiem pigcknego stowa, bez
ktérego zadne poznanie i wiedza nie bylyby pelne, a za ukoronowanie radiowej
narracji i szczyt tworczos$ci uznaje si¢ reportaz radiowy. Jest on wytworem kultu-
ry pelnym subtelnos$ci, emocji, nie mozna przej$¢ obok niego obojetnie. Zawsze
dotyka prawdy i historii konkretnych ludzi, zahacza o glgbi¢c czlowieczenstwa.

Obserwujac swiat wspotczesnej kultury i mass mediéw, dojs¢ mozna do wnio-
sku, ze zdominowane sg one przez obraz i przekaz audiowizualny, a stowo nie-
jednokrotnie spychane jest na margines. Jakie miejsce w tym kontekscie zajmuje
wlasnie reportaz radiowy? Jaki jest jego potencjal? Czy znalez¢ on moze zastoso-
wanie we wspodtczesnej edukacji, zwlaszcza w edukacji medialnej? To tylko kilka
zagadnien, na ktore autor postara si¢ odnalez¢ odpowiedz.

Kultura audiowizualna w zarysie

Sam termin audiowizualnosé¢ powstat przez polaczenie dwoch pojeé, a w kon-
sekwencji takze dwu sfer poznania oraz dwoch odmiennych typow kultury: au-
dialnej 1 wizualnej. Oba terminy wywodza si¢ z jezyka tacinskiego — oznaczaja
one odpowiednio tyle, co stysze¢ i widzie¢. Piotr Drzewiecki zauwaza, iz au-
diowizualno$¢ wskazuje na taczne i jednoczesne wystgpowanie procesOw zwig-
zanych ze stuchaniem i widzeniem, odnosi si¢ do komunikacji miedzyludzkiej,
shuzy okresleniu praktyk i technik komunikacyjnych'. W tym kontekscie coraz
czesciej wigzana jest ona rowniez ze wspolczesna kulturg, w ktorej prym wio-
da techniki, praktyki oraz media audiowizualne. Audiowizualnos¢ jako katego-
ria analityczna odnosi si¢ do dominujacego obecnie sposobu akcentowania tejze
kultury implikowanego pojawieniem si¢ i upowszechnieniem nowych mediow
i technologii, ktore wchodza coraz mocniej w codziennos$¢ cztowieka?.

' P. Drzewiecki, Renesans stow. Wychowanie do logosfery w kulturze audiowizualnej, Torun
2010, s. 46.
2 Zob. Tamze.
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W dobie globalizacji kultura audiowizualna nie ogranicza si¢ do okreslonego
obszaru czy narodowos$ci. Ma ona charakter ogolnoswiatowy i dazy do swoistej
uniformizacji zachowan oraz spotecznych relacji. Paradoksalnie, dzigki nowym
technologiom kazdy z nas ma dostep do wielu zrédet informacji czy rozrywki,
jednak przekaz jest silnie zindywidualizowany, dostosowany do osobistych pre-
ferencji odbiorcy.

Media w kulturze audiowizualnej — szanse i zagrozenia

W refleksji nad mediami wyr6znia si¢ ich dwa podstawowe sktadniki, czyli
tres¢, ktorg one przekazujg oraz urzadzenia techniczne, za ktorych pomoca jest
ona udostepniana szerszemu odbiorcy. Najwazniejszymi no$nikami medialnymi
sa stowo, obraz i dzwiek. Technologiczny rozwdj ostatnich dziesigcioleci — w tym
takze mediow audiowizualnych — sprawit, Ze sg one obecne w kazdej sferze ludz-
kiego zycia. Trudno juz wyobrazi¢ sobie $wiat bez mediow. Niektorzy badacze,
jak choéby socjolog Theodor Adorno, moéwia nawet o ,,wspotzyciu” cztowieka
z technika, a szczego6lnie z mediami, ktorego nawet nie dostrzegamy. Staty si¢ one
nasza codziennoscia. Z jednej strony powiekszaja one perspektywy i mozliwosci
komunikacji, z drugiej jednak ja zubazaja. Z jednej strony mozemy btyskawicznie
kontaktowac si¢ ze wszystkimi ludzmi na $wiecie, z drugiej jednak — jesteSmy
tak zatopieni w $wiat nowych mediow, ze tracg na tym wszystkie nasze relacje,
w tym takze te z najblizszymi nam osobami. Jak przyznaje Drzewiecki, medial-
nos¢ z samej natury jest zubozeniem komunikacji, bo czyni posrednim cos, co
moze odbywac si¢ bezposrednio®.

Media stuza juz nie tylko do komunikacji czy zdobywania wiedzy. Sa jedna
znajwazniejszych form rozrywki czy spedzania wolnego czasu. W ostatnim czasie
staly si¢ rowniez jednym z najwazniejszych instrumentow wiadzy spotecznej —ja-
wig si¢ jako narzedzie zarzadzania i kontroli spotecznej, mobilizacji i pobudzania
innowacyjnosci; sg takze srodkiem transmisji i zrodtem informacji niezbednej do
funkcjonowania nie tylko instytucji publicznych, ale tez poszczegdlnych obywa-
teli. Stanowig publiczne forum, na ktérym sprawy zycia spolecznego sa prezen-
towane 1 rozwazane, sg kluczem do stawy i1 zdobycia pozycji osoby publiczne;.
Media to réwniez dominujace zrédto obrazoéw i definicji rzeczywistosci, tworza,
gromadza i publicznie przedstawiaja wartosci kulturowe oraz spoteczne. Dostar-
czajg kryteriow i miar osadzania tego, co jest moralne, a co odbiega od przyjetych
norm*. Kreuja rzeczywistos¢, ktora nas otacza.

W tym kontekscie trzeba przytoczy¢ posta¢ Jeana Baudrillarda, francuskie-
go teoretyka mediow i krytyka globalizacji. Uwaza on, ze wspotczesny czlowiek

3 Tamze, s. 49.
4 Zob. R. Peczkowski, O edukacji medialnej uwag kilka, w: Media w wychowaniu chrzescijan-
skim, red. D. Bis, A. Rynio, Lublin 2010 s. 535.
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zyje w ,hiperrzeczywistosci”, a media nie sa juz odzwierciedleniem otaczajacego
nas $wiata. Dzieje si¢ odwrotnie — to rzeczywisto$¢ staje si¢ obrazem $wiata pre-
zentowanego przez media. Co gorsza, ten konstrukt medialny coraz czesciej staje
bardziej realny od samej rzeczywistosci®. W podobnym duchu wyraza si¢ takze
ks. Andrzej Draguta, poruszajac kwesti¢ kopii 1 oryginatu: ,,Oryginatem i pierwo-
wzorem staje si¢ obraz ekranowy, a rzeczywisto$¢ obiecktywna, realna stara si¢
dopasowac do medialnego wyobrazenia na jej temat. Inaczej mowigc, to nie me-
dia, obraz ekran czy telewizja starajg si¢ wiernie przedstawi¢ rzeczywistos¢, ale
to rzeczywisto$¢ stara si¢ dopasowac do wzoru, jakim dla niej staje si¢ hiperrealna
rzeczywisto$¢ wykreowana przez media. Prawda medialna, prawda obrazowa jest
bardziej ,,prawdziwa” od prawdy realnej, ktora istnieje jedynie w formie medial-
nych prezentacji”®.

Pytanie pozostaje, na ile jestesmy jeszcze w stanie odrozni¢ kreacj¢ medialng
od $wiata rzeczywistego. Media nie stanowig centrum przezywania kultury, na-
lezy traktowac¢ je jako narzedzia, ktore moga poméc w rozwijaniu bezposrednich
kontaktow, tworzenia i budowania silnych relacji interpersonalnych — a te oparte
sg tylko 1 wylgcznie na rozmowie oraz spotkaniu twarza w twarz.

Implikacje poznawcze

Kultura audiowizualna — w tym takze media — doprowadzita do zjawiska,
ktore nosi miano syndromu audiowizualnego. Mowita o nim juz Maryla Hopfin-
ger, $wiatowej stawy kulturoznawczyni, ktora twierdzi, ze ,,kultura wspotczesna
narzuca i ksztattuje audiowizualne do$wiadczanie $wiata, to znaczy nastawienie
na taczne wydobywanie z naptywajacych informacji aspektow audialnych i wi-
zualnych oraz na scalanie ich w spdjng cato$¢ znaczeniowa. Informacje ptynace
z r6znych zrodet, roznymi kanatami przetwarzane sg przez ten mechanizm od-
biorczy w audiowizualny kompleks znaczeniowy”’. Cztowiek przez to, ze odbiera
$wiat za pomocg zmystow jest istotg audiowizualng. Owo osadzenie w konkretne;
kulturze sprawia, ze mozemy z tego antropologicznego i biologicznego ,baga-
zu” czyni¢ uzytek. Piotr Drzewiecki przyznaje, ze syndrom audiowizualny jest
sposobem, w jaki wspotczesny cztowiek chce odbieraé¢ swiat, co jest rezultatem
kulturowego wyboru oraz implikacja pojawienia si¢ i upowszechnienia nowych
technologii komunikacyjnych®.

Nie trzeba prowadzi¢ szczegdtowych badan, by stwierdzi¢, ze najbardziej roz-
powszechnionym i promowanym medium jest obecnie obraz. Charakterystyczng

5 Zob. J. Baudrillard, Ameryka, Warszawa 2001.

¢ A. Dragula, ,, Stalismy si¢ bowiem widowiskiem swiatu, aniolom i ludziom” (1 Kor 4, 9). O wi-
zualnosci w komunikacji wiary, ,,Biuletyn Edukacji Medialnej” 1/2016, s. 136.

" M. Hopfinger, Kultura wspélczesna — audiowizualnosé, Warszawa 1985, s. 58.

8 P. Drzewiecki, Renesans stow..., dz. cyt., s. 48.
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cecha wspotczesnej kultury — takze komunikacji —jest dominacja sfery obrazu w zy-
ciu cztowieka. To wtasnie obraz wiedzie prym, wypierajac na dalszy plan stowo,
ktore jest nie tylko podstawowym $rodkiem komunikacji, lecz rowniez nosnikiem
wartosci cztowieka — w tym takze duchowych i religijnych. Ks. Andrzej Draguta
nazywa to zjawisko zwrotem obrazowym albo ,,wzrokocentryzmem”, w ktorym to
wlasnie zmyst wzroku jest modelem poznawania rzeczywistosci, a wzrokowe do-
$wiadczanie $wiata staje si¢ punktem odniesienia dla innych zmystow’. Psycholog
amerykanski Harry McGurk nazwat ten proces ,,styszeniem oczami”. Efekt Mc-
Gurka polega na tym, iz mozg w procesie percepcji daje pierwszenstwo sygnatom
wzrokowym nad stuchowymi tak dalece, ze jesli sygnatu dochodzace do moézgu sa
sprzeczne, mozg dokonuje wrecz modyfikacji sygnaldw dzwickowych, dokonujac
przeniesienia na nie efektow wywotanych przez sygnaly wzrokowe!'’. Mowiac ina-
czej, cztowiek bardziej wierzy temu, co widzi, niz temu, co styszy. I to tak dalece,
ze wrazenia stuchowe zostaja zdominowane przez wrazenia wizualne.

Stowo i obraz — odwieczni wrogowie?

Jak to zostato stwierdzone wczes$niej, najwazniejszymi no$nikami kultury sa
stowo 1 obraz. Niejednokrotnie moéowi si¢ o powszechnej dominacji obrazu nad
stowem, probujac przeciwstawi¢ sobie te dwie sfery zycia cztowieka. Jednak za-
réwno stowo, jak i obraz sa potrzebne, by dobrze zrozumie¢ otaczajacy nas §wiat.
Obraz stat si¢ autonomicznym medium, ale przez to utracit swa site mowienia
prawdy. Z drugiej strony, kultura zredukowana do stowa réwniez nie jest w sta-
nie przekazywaé prawdy. Wtasnie dlatego nie nalezy radykalnie przeciwstawia¢
kultury zbudowanej na obrazie kulturze zbudowanej na stowie czy raczej pojeciu,
idei, gdyZz obydwa momenty stowa i obrazu budujg kultur¢ opartg na realizmie
tajemnicy'!.

Nadmiar informacji, jakimi jesteSmy nieustannie karmieni, nie sprzyja rozwo-
jowi kultury stowa. Skracamy komunikaty i odczuwamy brak czasu na rozbudowa-
ne wypowiedzi, poniewaz potrzebujemy zdoby¢ wigcej koniecznych do przezycia
informacji. Kulture wspotczesng okresla si¢ nie tylko jako ikoniczng i wizualng ze
wzgledu na dominacje obrazu, ale takze — majac na uwadze skrotowosé stowa —
jako kulture impulsow. Nasze komunikaty przybraty posta¢ fragmentarycznych,
nietrwalych i czastkowych opisow rzeczywistosci, wymagajacych od odbiorcy
nieustannego konstruowania i rekonstruowania modelu $wiata'?.

Idac za papiezem Benedyktem XVI, o. M. Chmielewski stwierdza, ze wspot-
czes$nie zmienia si¢ nie tylko sposob komunikacji, ale zachodzi takze jakoSciowa

® A. Dragula, ,, Stalismy si¢ bowiem widowiskiem.., dz. cyt., s. 138-139.

10Zob. H. McGurk, J. MacDonald, Hearing lips and seeing voices, ,,Nature” 1976(264), s. 746-748.
'P. Drzewiecki, Renesans stow..., dz. cyt., s. 133

12 Zob. Tamze, s. 84.
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zmiana w samej naturze komunikacji, co implikuje gleboka i wieloaspektowa
transformacj¢ kulturowa'. Btednym jest zatem myslenie, iz §rodowisko stowa
(logosfera) stanowi alternatywe dla srodowiska obrazu (ikonosfera'’) w zyciu
cztowieka. Zadnego z nich nie powinno sie usuwac ze $rodowiska ludzkiego, po-
niewaz w nastgpstwie takiego zabiegu nastgpitoby grozne zachwianie rOwnowagi
w obszarze tych czynnikow, ktore wspdtwarunkujg holistyczny rozwdj osobowy
jednostki. Cztowiek poznaje i opisuje §wiat za pomoca stow i obrazow, dlatego
nalezy mowi¢ o komplementarnosci srodowiska stowa i srodowiska obrazu. One
siebie nawzajem potrzebuja, uzupetniajg si¢ i dopekniaja, dajac cztowiekowi moz-
liwosci pelniejszego rozumienia rzeczywisto$ci i odbioru §wiata, ktory mowi do
nas nowym jezykiem.

Radio w kulturze audiowizualnej

Tomasz Goban-Klas, wybitny polski medioznawca, juz 20 lat temu stwierdzit,
ze za mato cenimy radio. Wszak to tylko male pudetko stojace w rogu pokoju,
niestrudzony opowiadacz. Ta niepozorna skrzynka z muzyka jest tak dyskretna,
7e na ogdt niezauwazalna, a do tego zawsze jest pod rgka. Radio towarzyszy nam
w r6znych sytuacjach zycia. W ciggu dnia regularnie informuje o wydarzeniach,
waznych i drobnych, dobrych i ztych — zawsze interesujagcych. Czasami poucza,
napomina, niezwykle rzadko straszy i grozi'’.

Za Marshallem McLuhanem mozna stwierdzi¢, iz nowe media, operujgce
gtéwnie obrazem lub obrazem i dzwiekiem pasuja, do jego wczesniejszego opisu
telewizji, ktora poréwnywat do olbrzyma. Olbrzym z natury swej jest powolny,
swa sita 1 moca moze tatwo rozporzadzaé, lecz nie panuje on nad kierunkiem
i skutecznoscig swego dziatania. Telewizja przetamuje efekt jednego sygnatu,
dajac przekaz odbierany wieloma zmystami. Najpierw chtoniemy obraz, dopie-
ro potem sygnal audialny, majac wrazenie kompletnosci. Czy aby na pewno to
wrazenie nie jest mylne? A moze wielozmystowos¢ wprowadza jedynie chaos,
w ktorym cztowiekowi coraz trudniej jest si¢ odnalez¢?

W wizji McLuhana radio byto bebnem — glosnym i rytmicznym. Wysyta ono
przekaz, ktory odbieramy zasadniczo jednym zmystem (pominmy w tym momen-
cie transmisje ze studia), dzi¢ki czemu odbiorca nie jest postawiony w sytuacji
poznawczego dysonansu. Przez to, ze radio wykorzystuje tylko jeden kanat, stato
si¢ ono nader popularne, petigc funkcj¢ dyskretnego towarzysza, informatora,

13 M. Chmielewski, Kultura medialna jako wyzwanie dla komunikacji wiary w swietle ore-
dzi Benedykta XVI na Swiatowe Dni Srodki Spolecznego Przekazu, ,,Biuletyn Edukacji Medialne;j”
1/2016, s. 166.

14 Oba te pojgcia — ikonosfera i logosfera — zostaty doktadnie opisane przez bpa Adama Lepe
w ksiazce Funkcja Logosfery w wychowaniu do mediow, £.6dz 2003.

15 Zob. T. Goban-Klas, Radio jako rog obfitosci czy skrzynka Pandory?, w: Radio. Szanse i wy-
zwania, red. T. Le$niak, Krakow 1997, s. 17.
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plotkarza, doradcy czy dzwiekowego tta naszych codziennych zaje¢. W przeci-
wienstwie do innych mediow radio nie jest zaborcze — zard6wno prasa, jak i tele-
wizja wymagaja totalnego skupienia i koncentracji'®.

Nowe technologie informacyjno-komunikacyjne, zwlaszcza technologia cy-
frowa, rzucajg radiu swoiste wyzwanie, ale stwarzaja mu tez szanse rozwoju, cho¢
generalnie promujg kulture obrazu i spektaklu. Nadmierna wizualizacja kultury
paradoksalnie nie tylko stwarza, ale i powigksza nisze¢ dla bardziej intymnego,
czasem wyciszajagcego medium, jakim jest wlasnie radio. Jego audytywno$¢
1 wzgledna ,,ubogos$¢” formy sprawiaja, ze przekaz jest takze obfity w tadunki
emocjonalne. Radio lepiej nadaje si¢ do komunikacji interpersonalnej, a przekazy
stlowne (pisane i mowione) stajg si¢ w miare ofensywy owej hiperrzeczywistosci
wrecz niezbedne do komunikacji intrapersonalnej, czyli komunikacji cztowieka
z samym sobg, przetwarzania wewngtrznego, wzmacniania poznawczej struktu-
ry psychiki ludzkiej'’. Jak stwierdzit J. Mikutowski Pomorski, stysze¢ to znaczy
wyobrazac sobie reszt¢. A wyobrazanie jest tworczym przezywaniem, przezywa-
niem intensywnym'®. Znamienne sg stowa ks. Tischnera, ktory podkresla wspol-
nototworcza role radia i jego ogromna role w ksztaltowaniu kultury uczestnictwa:
,»Radio znajduje si¢ na najlepszej drodze do tego, by w obszarze swego dziatania
stworzy¢ wspolnote uczestnictwa w jakim$ dobru. Pod jednym warunkiem: ze
nie pozwoli mowie upas¢ lub, gdy upadta, podniesie ja z upadku i wyniesie do
poziomu mowy ‘substancjalnej’. W radiu idzie wigc o to, by w ludzkiej mowie
uobecniata si¢ w kazdym czasie i na kazdym miejscu istota podstawowej wiezi
czlowieka z cztowiekiem — wigzi bycia z kims$”"°. W tym konteks$cie K. Krzysz-
tofek stwierdza, ze radio bywa coraz czesciej traktowane jako dogodne narzedzie
nowej kontrkultury®. Z kolei K. Obuchowski przyréwnuje radio do dobrej poe-
zji, moéwiac, ze to medium winno budzi¢ w stuchaczu niepokdj, dawaé Swieze
spojrzenie na sprawy, ktore wydawac si¢ moga powszednie i znane. Radio ma
sprawié, by czekat on na swojg ulubiong audycj¢?'.

Stowo w przekazie radiowym

Powszechnie uznaje sig¢, ze obecnie to wlasnie radio stanowi w obecnej kultu-
rze medialnej najpetniejsze forum dla przekazu i rozwoju stowa, ktére ukazywac

16 Zob. T. Goban-Klas, Radio jako rog obfitosci, dz. cyt., s. 18.

7K. Krzysztofek, Radio w publicznej i rynkowej przestrzeni kulturowej, w: Radio. Szanse i wy-
zwania, red: T. Lesniak, Krakow 1997 s. 48.

18 J. Mikutowski Pomorski, Audio contra video. Do czego dqzy radio?, w: Radio. Szanse i wy-
zwania, red: T. Le$niak, Krakow 1997, s. 11.

19J. Tischner, Sifa slowa, w: Radio. Szanse i wyzwania, red: T. Lesniak, Krakow 1997, s. 103.

2 K. Krzysztofek, Radio w publicznej..., dz. cyt., s. 49.

21 Zob. K. Obuchowski, Psycholog osobowosci o radiu publicznym, w: Radio. Szanse i wyzwa-
nia, red: T. Lesniak, Krakow 1997, s. 59-60.
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ma nie tylko piekno jezyka, lecz takze wplywac na ksztattowanie ludzkiej oso-
bowosci, a takze tego, co nazywamy cztowieczenstwem. O doniostej roli stowa
w historii ludzkosci pisal bp. Lepa, przytaczajac stowa Waltera J. Onga, ktory
twierdzi, ze religie nie powstatyby bez stowa mowionego, poniewaz Bog nie pisze,
lecz mowi do cztowieka. Pismo jest wizualnym przedstawieniem stowa, lecz nie
jest stowem rzeczywistym?2. Profesor Ong podkresla takze role stowa w rozwoju
i promocji $wiadomosci cztowieka jako istoty posiadajacej bogactwo wnetrza,
a takze w tworzeniu wi¢zi migdzyludzkich, czyli wspotkomponowania cztowieka
jako istoty spotecznej: ,,Stowo mowione, wydobywajace si¢ z ludzkiego wnetrza,
z uwagi na fizyczne wlasciwosci dzwigku objawia sobie nawzajem istoty ludzkie
jako wnetrza §wiadome, jako osoby; to stowo mdéwione tworzy z poszczegdlnych
ludzi $cisle powiazang grupe. Kiedy mowca przemawia do audytorium, cztonko-
wie audytorium zwykle staja si¢ jednos$cia, sami z sobg i z méwiagcym. (...) stowo
moéwione formutuje rowniez jednos¢ na duza skalg?.

Stowo znajduje si¢ w centrum przekazu radiowego, a dzigki konkretnym
wlasciwosciom tego medium — jak cho¢by intymnos$¢, fonicznos¢, indywidual-
na bezposrednio$¢, wielowarstwowos$¢ 1 bezprzestrzenno$¢ — jest on dodatkowo
wzmacniany. Radio pelni niebagatelna role w formacji cztowieka, a takze jego
zdolnosci komunikacyjnych. Mimo, Ze rowniez w tym przypadku takze mowic¢
trzeba o posredniczeniu, to jednak radio pozwala stysze¢ jezyk wypowiadany
przez drugiego cztowieka i przybliza stuchaczowi ludzki glos. Jan Trzynadlowski
pokusit si¢ nawet o teze, ze ,,glos niewidzialnego nadawcy odbierany jest jako
przekaz osobistego, bezposredniego rozmowcy, co poteguje intymnos¢ przekazu
nawet wowczas, gdy audycja radiowa odbierana jest zbiorowo™*.

Stowo zatem jest nie tylko nosnikiem tresci, lecz przede wszystkim centrum
radiowego przekazu — zardwno tworzywem, jak i celem zycia tego medium. To
wlasnie w radiu pielegnuje si¢ stowo i dba o jego pickno, by stuchacz moégt czer-
pac nie tylko korzys$ci w postaci konkretnych tresci, lecz by mogt takze uwrazli-
wiac si¢ na walory estetyczne jezyka.

Czym jest reportaz radiowy?

W polskiej literaturze przedmiotu proézno szukac jednej, obejmujacej wszyst-
kie aspekty definicji reportazu radiowego jako wytworu kultury. Pierwsza probe
zebrania dotychczasowej wiedzy na ten temat podjeta dr Kinga Klimczak w ksigz-
ce ,,Reportaze radiowe o krzywdzie i cierpieniu”. Jak podkreslaja jej recenzenci

2 A. Lepa, Funkcja Logosfery w wychowaniu do mediéw, 1.6dz 2003, s. 93.

3 W. J. Ong, Wtérna oralnosé, w: Nowe media w komunikacji spolecznej XX wieku, red.
M. Hopfinger, Warszawa 2005, s. 179-180; s. 178-186.

24 J. Trzynadlowski, Teoretyczne problemy radia jako formy przekazu, w: Tenze, Sztuka stowa
i obrazu — studia teoretycznoliterackie, Wroctaw 1982, s. 391-400.



86 Marteusz Podlecki

jest to nowatorska pozycja w polskiej nauce, ktora w sposob cato$ciowy stara
si¢ objac refleksje nad zjawiskiem, jakim jest radiowa odmiana reportazu. Autor-
ka w swoim opracowaniu przytacza wypowiedzi, ktorych autorami byli badacze
roznych dyscyplin nauk. Definicji stricte rozumianych nie ma wiele, literatura
przynosi kilka bardziej rozbudowanych wypowiedzi, majacych czesto eseistycz-
ny charakter. Nierzadko, swoisto$¢ reportazu wytania si¢ podczas zestawienia go
z inng forma audialng®. Poréwnywano go choc¢by ze sprawozdaniem czy shu-
chowiskiem. Z przytoczonych wypowiedzi wyplywa obraz reportazu radiowego
jako tekstu kultury, ktorego zadaniem jest doktadne przekazanie zarejestrowane;j
sytuacji. Nie jest to jednak sucha relacja, lecz uporzadkowana kompozycja, ktora
niesie za soba gleboka tres¢. W. Slusarski podkresla, ze reportazysta wydobywa
z przezy¢ bohatera makrokosmos ponadczasowosci. Fakty sa punktem wyjscia do
stawiania skomplikowanych i powaznych pytan o bardziej ogdlnym charakterze.
Autor reportazu jest niczym artysta, ktory przekazuje konkretna historie, a dzigki
subiektywnej kreacji stara si¢ poruszy¢ wyobraznig, emocje i zmysly estetyczne
odbiorcy. Reportaz ma swoja dynamike, wstep, rozwinigcie, zakonczenie — przez
to porownywany jest takze do noweli czy utworu dramatycznego. Popularna En-
cyklopedia Mediow?® opisuje go jako forme¢ radiowego dokumentu, ktérej podsta-
wa jest autentyczne wydarzenie, cztowiek w realnym, dramatycznym wymiarze,
tworzywem za$ udramatyzowany $wiat dzwickow. J. Rodzen nazywa go nawet
udzwickowionym utworem literatury faktu.

Najbardziej precyzyjng obecnie definicjg reportazu radiowego jest ta autor-
stwa dr. Klimczak. Wedtug niej jest to ,,audialny utwor, ktorego podstawa jest
zawsze prawda o zdarzeniu i cztowieku; dokumentacj¢ zdarzenia stanowi zare-
jestrowana na zywo substancja brzmieniowa, uzupetniona czesto o teksty pisane.
Reportaz cechuje z jednej strony obiektywizm, w sensie rzetelnej dokumentacji
zdarzef, z drugiej za$ subiektywizm, rozumiany jako autorsko$¢ w sposobie ich
ukazywania. (...) Zarejestrowana fonicznie rzeczywisto$¢ skomponowana zostaje
wedle regut dramaturgicznych, w mniej lub bardziej artystyczny sposob, w zalez-
nosci od tego, jakiemu rodzajowi przetworzenia podda autor fakty”?’.

Reportaz radiowy dzi¢ki swojej specyficznej kompozycji, formie i tematom,
jakie podejmuje, spetnia nastepujace funkcje: poznawczo-historyczng (konkretna
wiedza, informacja o §wiecie), psychologiczng (wiedza o cztowieku, uczymy sie
ludzi), emocjonalno-etycznag (historie konkretnych ludzi pobudzaja nas do reflek-
sji), sprawcza (oddzialywanie na stuchacza — nie tylko refleksja, ale tez oddzia-
lywanie na sfer¢ wolitywna). Uwazne wstuchanie si¢ w historie ludzi przedsta-
wione za pomoca stow 1 odpowiednio dobranych $rodkdéw artystycznego wyrazu
potrafi zatrzyma¢ nas w pedzacym $wiecie, sktoni¢ do przemyslen. W kontekscie

» K. Klimezak, Reportaze radiowe o krzywdzie i cierpieniu, £.6dz 2011, s. 45.
% Popularna Encyklopedia Mediow, red. J. Skrzypczak, Poznan 1999.
27 K. Klimczak, Reportaze, dz. cyt., s. 52.
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obecnych przemian obyczajowo-kulturowych jest to niezwykle istotne, zwlaszcza
wsrod ludzi mtodych, ktorzy zanurzeni sg w $wiecie nowych mediow, nie majac
czesto $wiadomosci otaczajacej ich rzeczywistosci.

Reportaz radiowy utworem ikonicznym?

Reportaz radiowy jest dzietem realizujagcym si¢ w audialnej sferze dzwieku —
jest ono w pelni styszalne i stuchane. Stowo, obok dzwigkéw akustycznych, mu-
zyki 1 ciszy jest jego niezbednym elementem, wcigz prymarnym, nadrzednym.
Ze wzgledu na swg specyficzng budowe i forme, na ktorg sktadajg si¢ konkretne
sceny-obrazy wywotuje on takze wrazenie czysto wizualne. Z tego powodu okre-
$la si¢ go takze mianem filmu dzwigkowego?®.

Czy w tym konteks$cie mozna powiedzie¢, ze reportaz radiowy oprocz tego, ze
jest tekstem audialnym, jest tez utworem ikonicznym? Plastyczno$¢ formy, suge-
stywnos$¢ obrazow, jakie rysuja si¢ w umysle stuchacza, przenosza go w miejsce
akcji, a czesto czynig takze jej wspotbohaterem. To konkretne sceny ukazujgce
emocjonalne momenty zdarzen, a nie samo opowiadanie o emocjach, pozostaja
w odbiorcy najdhuzej. To stowo, we wspotautorstwie z cata paleta akustycznych
dzwigkow, przedstawia i maluje obrazy niosace znaczenie.

Przygotowujac swoja publikacje, dr. Klimczak przeprowadzita wérod studen-
tow badania. Mieli oni za zadanie wystuchac kilku reportazy, a w trakcie musieli
wypetni¢ karte z przygotowanymi pytaniami, wsrdd ktoérych kilka odnosito si¢
wlasnie do emocji: ,,Jakie emocje odczuwasz w trakcie stuchania?”, ,,Ktory z bo-
hateréw wzbudza najwigksze emocje? Jakie?”. Odpowiedzi studentoéw odzwier-
ciedlaty zalozenia, iz w kontek$cie reportazu radiowego mozemy moéwic o ikoni-
zacji tekstu audialnego: ,,Kiedy stuchatem reportazy miatem wrazenie ogladania
fotografii czy widziatam kobiety jedzace cholewki swoich butow” czy ,,poprzez
ten reportaz ‘zobaczytam’ tych ludzi”?.

W przeciwienstwie do tradycyjnego filmu, reportaz nie podaje gotowych
obrazow, lecz pobudza umyst i wyobrazni¢ — to tam przy wnikliwym shuchaniu
one si¢ tworzg. Dzigki temu stuchacz nie jest tylko pasywnym odbiorca staran-
nie przygotowanych tresci, lecz aktywnie konfrontuje si¢ z interpretacjg historii
przedstawionej przez reportazyste. To od niego zalezy, by jak najpelniej oddac¢
wszystko to, co zostalo zauwazone, nagrane, ale przede wszystkim przezyte. Idac
za sfowami Pieszkun-Olejniczakowej, nalezy zapytac, czy wtasnie montaz nie jest
najwazniejszym zabiegiem i najpowazniejszym wyzwaniem, przed jakim staje
autor. ,,Reportaz ma dzwigcze¢, ale 1 pachnie¢, olsniewaé bogactwem kolorow,
a nawet smakow. Owo zjawisko synestezji, odczuwania réznymi zmystami do-
znan danych nam pierwotnie tylko dzwigkowo, tylko — bez watpienia — réwniez

2 Zob. K. Klimczak, Reportaze, dz. cyt., s. 9-10.
2 Tamze, s. 114.
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wyrazem reporterskiej umiejetnosci, (...) wyrazania nie tylko tego, co ujrzane, ale
i tego, co przezyte. Obrazowo$¢ lezy w zalazku, w samym fakcie, ale to reporta-
zysta w petni ja odkrywa’*.

Reportaz radiowy w edukacji medialnej

Wspotczesna kultura audiowizualna zdominowana zostata przez przekaz obra-
zZowy, a ekrany towarzysza cztowiekowi od najmtodszych lat — dla wielu dzieci
w rodzinach telewizja, komputer, czy urzadzenia mobilne wypetniajg pustke dnia
codziennego, lukg, jaka powstaje w relacjach dziecko-rodzice. Media elektronicz-
ne stopniowo zawlaszczaja przestrzen funkcjonowania cztowieka, ktéra dotad za-
rezerwowana byta dla intymnych relacji. Niepostrzezenie zabierajg czas, ktory
dawniej poswigciliby$Smy drugiemu cztowiekowi i, co szczegolnie wazne, bardzo
czesto pozbawiajg dzieci naleznego im bliskiego kontaktu z najblizszymi. Za-
chlys$nieci mozliwosciami, jakie przynosi wspotczesna technika zapominamy, ze
tym, co ksztaltuje czlowieczenstwo, co tworzy i pielggnuje wigzi jest prawdziwy,
bezposredni kontakt z drugim cztowiekiem. Zapominamy, ze wytworzenie przez
moézg ludzki neuronow lustrzanych, koniecznych do rozwoju empatii, moze si¢
odbywac¢ jedynie w relacji z drugg osoba*'.

W tym kontekscie szczegolnie istotne jest ksztaltowanie postaw, ktore beda
mialy na celu wypracowanie umiejetnego, krytycznego korzystania z mediow,
a takze swiadomego w nich uczestnictwa w sposob kreatywny i odpowiedzial-
ny. Tym miedzy innymi zajmuje si¢ edukacja medialna, ktéra dazy do rozwoju
i ugruntowania w spoleczenstwie kompetencji medialnych®, uwzgledniajacych
takze aspekt technologiczno-informatyczny.

Edukacja medialna jest obszarem wiedzy i dziatan praktycznych, ktory obej-
muje problematyke wybranych subdyscyplin pedagogiki oraz medioznawstwa.
Priorytetowymi zadaniami w tym obszarze pedagogiki sa: badanie zjawisk i nur-
tow kultury, ksztalcenie edukatorow i wychowawcoéw do dziatan zwigzanych
z przygotowaniem cztowieka do refleksyjnego korzystania z jej zasobow oraz
tworzenia nowych dobr kultury opartych na warto$ciach humanistycznych®.
Obejmuje ona rézne tresci i moze by¢ realizowana w wielorakich formach w za-
leznosci od tego, ktory z celéw chce sie osiagna¢ i do kogo jest adresowana.

30 Tamze, s. 120.

3UA. Kawul, E. Zawisz, Komputer jako znaczqcy towarzysz rodziny, [w:] http://www.edunews.
pl/badania-i-debaty/opinie/2868-komputer-jako-znaczacy-towarzysz-rodziny [27.03.2017].

32 7 kompetencjami medialnymi mozna zapozna¢ si¢ w publikacji, ktora powstata we wspotpra-
cy Fundacji Nowoczesna Polska i Narodowego Instytutu Audiowizualnego pt. ,,Katalog kompetencji
medialnych, informacyjnych i cyfrowych”. Dostgpna jest ona pod adresem: http://edukacjamedialna.
edu.pl/media/chunks/attachment/Katalog_kompetencji_medialnych 2014 online NXDaA21.pdf
[27.03.2017]

3 A. Ogonowska, Wspolczesna edukacja mediana: teoria i rzeczywistosé, Krakow 2013, s. 164.
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Nowych lideréw oraz edukatorow medialnych szuka¢ gltéwnie nalezy w $rodo-
wisku nauczycieli, wychowawcow, a takze wsrdd rodzicow, ktorzy jako pierwsi
winni przekazywa¢ swoim dzieciom odpowiednig wiedz¢ i nawyki, pozwalajace
odnalez¢ si¢ w §wiecie mediow.

Uniwersalng whasciwoscig kompetencji medialnych jest zasada wykorzysty-
wania medidw do celow ksztatcenia i samoksztatcenia oraz rozwoju osobowosci,
a posrednio — zaspokajania indywidualnych potrzeb poznawczych, emocjonal-
nych, kulturowych i spotecznych. Z tego wzgledu idee edukacji medialne;j sg bli-
skie pedagogice kultury, w ktorej podkresla si¢ wlasnie zasade ksztatcenia oso-
bowosci poprzez dobra kultury, czyli wychowania do kultury i poprzez kulturg.
Chodzi zatem o trzy rownorzedne cele 1 powigzane z nimi typy zadan, tzn.: rozu-
mienie dziedzictwa kulturowego, umiejetnosci wykorzystania tej wiedzy w co-
dziennosci oraz tworzenie kultury dla przysztych pokolen*. Edukacja medialna
zatem ksztatci do mediow i poprzez media.

Jak w tym kontekScie prezentuje si¢ reportaz radiowy? Czy mozna wyko-
rzystywa¢ go w edukacji, takze tej medialnej? Konsumowanie obrazéw, z jakim
mamy obecnie do czynienia, zwalnia z wysitku umystowego, co wigze si¢ ze spo-
wolnieniem tempa aktywno$ci moralnej i biernym stosunkiem do rzeczywistosci.
Warto tez zauwazy¢, ze bezkrytyczne obcowanie z obrazami prowadzi do stanu
swoistego uzaleznienia, lgku przed refleksjg i ciszg, utrwala postawe konsump-
cyjna, czyni cztowieka podatnym na dziatania propagandowe®. W reportazu ra-
diowym, z pozoru przydlugawym i nudnym, drzemie ogromna moc i potencjat
przenoszenia do przedstawionego przez autora Swiata, ktorego podstawa jest au-
tentyczna historia konkretnego cztowieka. Jak inaczej nazwac¢ wszystko to, co
dzieje si¢ w odbiorcy w trakcie jego stuchania? Pobudzona wyobraznia, empatia,
a nawet identyfikacja z poszczegdlnymi bohaterami, mozliwos$¢ zatrzymania si¢
czy sklonienie do refleksji — to tylko niektére z potencjalnych korzysci, jakie stu-
chacz moze wynie$¢ ze spotkania z nim. Nie wspominajac o kontakcie z picknym,
zywym stowem, ktore ubogaca nasze wnetrze, a takze wplywa na rozw¢j umiejet-
nosci intrapersonalnych, interpersonalnych i komunikacyjnych.

Jak stwierdza Drzewiecki, obecna sytuacja kulturowa moze sprzyja¢ daze-
niu do komunikacyjnej i poznawczej pelni. Cztowiek moze wyrazac si¢ pehiej
zar6wno w wymiarze racjonalnym i wolitywnym, ale tez emocjonalnym i ducho-
wym. Trzeba stymulowac ten integralny rozwoj kultury, oparty na réwnorzgdnosci
stowa 1 obrazu. Inaczej kultura bedzie nadal przezywata kryzys*. Odwotujac si¢
do tego, bedacy szczytem radiowego kunsztu, reportaz, ktory wyraza si¢ zarowno
w sferze audialnej, stownej i poniekad wizualnej jawi si¢ jako narzedzie idealne

3 Tamze, s. 165.

3% A. Rynio, Stowo w procesie wychowania, w: Media w wychowaniu chrzescijanskim, red.
D. Bis, A. Rynio, Lublin 2010 s. 265.

3 P. Drzewiecki, Renesans stow..., dz. cyt., s. 264.
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do ksztalttowania aktywnego i krytycznego odbiorcy mediow — wszak $wiat po-
znajemy za pomocg mowy, stow i obrazow.

Brak problemdéw z dostepnosciag sprzyja wykorzystaniu go zarowno w warun-
kach szkolnych, jak i domowych. Reportazy stucha¢ mozna ,,na zywo” w trakcie
emisji na antenie, jednak zasoby internetowe poszczegélnych rozglosni, szcze-
g6lnie Polskiego Radia, pelne sg wartosciowych materialéw tego typu. Wystar-
czy jedynie poswieci¢ nieco czasu, by do nich dotrze¢. Czas ich trwania oscylu-
je zazwyczaj w okolicach 20-25 minut, dzigki czemu w trakcie zajg¢ szkolnych
czy akademickich mozliwe bedzie przeprowadzenie ozywionej refleksji na temat
ustyszanej historii i jej bohaterow. Korzystanie z potencjatu reportazu radiowego
nie wymaga réwniez wigkszych zasobow technologicznych, dlatego nie powinno
to stanowi¢ problemu nawet w stabiej wyposazonych placowkach.

Wykorzystanie tego typu srodkow dydaktycznych uzaleznione jest od samych
nauczycieli, ktorych dziatania uzaleznione sa od ich zaangazowania w realizacje
wskazan podstawy programowej na poszczeg6lnych etapach edukacji. Nauczycie-
le moga ja bagatelizowac i realizowa¢ w stopniu minimalnym, mogg tez wprowa-
dza¢ w zycie znacznie wigcej, niz sugestie w niej zawarte. Sama podstawa pro-
gramowa jest tak skonstruowana, ze w wielu miejscach dos¢ ogolnie wskazuje
koniecznos¢ korzystania z mediow lub zacheca do refleksji na temat korzystania
z technologii, zostawiajac nauczycielom mozliwo$¢ nie tylko do$¢ swobodnej
interpretacji zalecen, ale rowniez podjecia samodzielnej decyzji odnos$nie ewen-
tualnego zakresu skorzystania z wytycznych zawartych w podstawie programo-
wej*’. Osobng kwestig jest poziom $wiadomosci medialnej kadry nauczycielskiej
i wychowaweczej, a takze samych rodzicow. Mozna przypuszczac, ze nie jest on
zbyt wysoki, gdyz nie obserwuje si¢ czestego wykorzystania reportazu radiowego
jako pomocy dydaktycznej w edukacji medialnej. Jednak by zweryfikowac te teze
potrzeba szczegdtowych badan i analiz, w §wietle ktérych nalezaloby zastanowic
sie nad konkretnymi rozwigzaniami, dzigki ktérym mozna bytoby te §wiadomos¢
pogtebic, a takze rozwing¢ medialne kompetencje.

% sk sk

Glownym tworzywem reportazu radiowego jest przede wszystkim stowo, dla-
tego czesto stawiany jest w opozycji do promowanego we wspotczesnej kultu-
rze — jako $rodka wyrazu i poznania — obrazu. Nie sposdb nie wspomnie¢ takze
o calej gamie $rodkéw akustycznych, ktore budujg swiat przedstawiony. Wbrew
pozorom 6w tekst audialny posiada takze wlasciwosci ikoniczne, pozwalajace
przy wnikliwym wstuchaniu si¢ przenie$¢ shuchacza do wykreowanego przez

37 G. D. Stunza, Edukacja medialna w podstawie programowej, w: https://nowoczesnapolska.
org.pl/wp-content/uploads/2012/01/Cyfrowa-Przysz%C5%820%C5%9B%C4%87-aneks-14.pdf
[27.03.2017]. W tej publikacji warto zapozna¢ si¢ takze ze sposobami zawierania tresci edukacji
medialnej w polskiej podstawie programowej oraz z propozycjami ich realizowania.
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autora §wiata i czyniac zen niejednokrotnie obserwatora lub nawet uczestnika to-
czacej si¢ tam historii. Jest to niezwykle istotne w konteks$cie zmieniajacych si¢
mechanizmoéw poznawczych cztowieka implikowanych przez audiowizualno$¢
kultury i mediatyzacje¢ rzeczywistosci — wedle nich bardziej wierzymy temu, co
zobaczymy, niz temu, co ustyszymy.

W przypadku reportazu radiowego nalezy mowi¢ o swoistej koegzystencji
stowa i obrazu w ramach jednego tekstu kultury. Niektorzy badacze — opisujac
wspotczesna kulturg — probuja je sobie przeciwstawié, jednak niemozliwa bytaby
ludzka egzystencja, gdyby nasze poznanie i otaczajgcg rzeczywistos¢ zredukowaé
tylko do logosfery, czy tylko do ikonosfery. Sam czlowiek nie mogtby w petni
wyrazi¢ si¢ jako osoba, poniewaz tak stowo, jak i obraz odpowiadaja za inne sfery
jego wrazliwosci.

Reportaz radiowy zmusza cztowieka do zatrzymania sie, sktania do poglebio-
nej refleksji czy empatii. To dzieki reportazowi stuchacz doswiadcza spotkania
z picknem stowa i jezyka, co prowadzi do zwigkszenia jego umiejetnosci komu-
nikacyjnych, tak bardzo zacierajacych si¢ i zubazanych przez kulturg ekranu. Nie
mozna zapomnie¢ takze o wspdlnototworczej roli samego radia jako medium. Ze
wzgledu na swoje wiasciwosci i sugestywno$¢ przekazu reportaz radiowy powi-
nien zajmowa¢ wazne miejsce zarOwno we wspotczesnej kulturze, jak réwniez
w edukacji i procesie wychowawczym, pomagajac nie tylko mtodemu pokoleniu
odnalez¢ si¢ w §wiecie zanurzonym w media audiowizualne. Czy tak jest, to juz
zupehnie osobna kwestia.
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Summary

Radio above all is a carrier of the beautiful word, without which any cognition
or knowledge would be full. The crowning of the radio narration and the summit
its creativity is radio reportage. It is a product of culture full of subtlety and emo-
tions. It always touches on the truth and history of specific people, invokes the
depths of humanity.



LStysze€ to znaczy wyobrazi¢ sobie reszte”. O miegjscu reportazu... Q3

By observing the world of contemporary culture and media, it is possible to
reach conclusion that they are dominated by image and audiovisuality — the word
is often marginalized. What place in this context is taken by radio reportage? What
is its potential? Can it find use in modern education, especially in media literacy?



