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Konferencja Episkopatu Polski w 2004 roku wydata dokument zawierajacy
normy dotyczace wystepowania duchownych i 0s6b zakonnych oraz przekazywa-
nia nauki chrze$cijanskiej w audycjach radiowych i telewizyjnych!. W jego wste-
pie mozna przeczytac: ,,W misji gtoszenia Ewangelii wszystkim ludziom Ko$ciot
postuguje si¢ srodkami spotecznego przekazu, posrdd nich radiem i telewizja jako
narzedziami, ktérych ogromnych mozliwos$ci we wspdtczesnym §wiecie nie spo-
sob przeceni¢.” Normy z 2004 roku zawieraja zbior zasad, regulujacych dusz-
pasterska troske Kosciota w Polsce o uporzadkowany przekaz ewangelicznego
oredzia poprzez radio i telewizje. Dokument nie uwzglednia przestrzeni social
media, poniewaz w czasie jego przygotowania portale spoteczno$ciowe nie byty
jeszcze dostgpne, a wymiana informacji ograniczata si¢ jedynie do formy nadania
komunikatu i jego odbioru. Normatywna wypowiedz Episkopatu Polski zawiera
wskazania odno$nie wypowiadania si¢ w mediach, zgody kompetentnych wladz
oraz zasady transmisji wydarzen liturgicznych i publikacji materiatdbw ewangeli-
zacyjnych i duszpasterskich?.

Majac swiadomos$¢ aktualnosci a jednoczesnie niewystarczalno$ci wyzej
wspomnianych zasad obecnosci Kosciota w mediach, wobec dynamicznego roz-
woju mediow spotecznosciowych oraz coraz wigkszej aktywnosci duchownych,
0s0b zycia konsekrowanego oraz §wieckich katolikéw w social networks rodzi si¢
pytanie: czy wzorem innych Ko$ciotow lokalnych na swiecie nie nalezatoby wy-
pracowa¢ w Kosciele katolickim w Polsce swego rodzaju ,,dekalogu”, ,.kodeksu”,
,,zasad” obecnos$ci i komunikacji,,ludzi Kosciota” w mediach spoteczno$ciowych?
Jesli tak, to jakie punkty odniesienia nalezy wzia¢ pod uwage? Co powinno by¢
zrodlem ustalonych norm? Jakie obszary aktywnosci w social mediach powinny

! Konferencja Episkopatu Polski, Normy Konferencji Episkopatu Polski dotyczqce wystgpowa-
nia duchownych i 0sob zakonnych oraz przekazywania nauki chrzescijanskiej w audycjach radio-
wych i telewizyjnych, 09.03.2015, Akta Konferencji Episkopatu Polski 10/1 (2005), s. 74-76.

2 Zob. J. Adamczyk. Uwagi na temat ,,Norm Konferencji Episkopatu Polski dotyczgcych wy-
stepowania duchownych i 0sob zakonnych oraz przekazywania nauki chrzescijanskiej w audycjach
radiowych i telewizyjnych”, ,,Prawo Kanoniczne” 51:2008 nr 1-2, s. 139-161.
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uwzglednia¢ przyjete reguly? Kogo mialby obowigzywac tak przygotowany i za-
twierdzony przez odpowiednig wladze koscielng ,,kodeks”? Jaki miatby on wresz-
cie charakter? Czy bedzie to wskazanie ram, linii przewodnich, czy konkretnych
zasad na wzor wspomnianego dokumentu Episkopatu Polski z 2004 roku? Pytan
dotyczacych tego zagadnienia mozna postawic jeszcze wiele.

Niniejszy artykut jest probg odpowiedzi na niektore z nich, a tym samym wia-
czeniem si¢ w dyskusje nad potrzebg i ksztattem, ewentualnie przyjetych w Kos-
ciele katolickim w Polsce, regut funkcjonowania Kosciota w mediach spotecz-
nosciowych. W pierwszym punkcie naszej wypowiedzi w sposob syntetyczny
ukazemy glowne wskazania Kosciota odnoszace si¢ do duszpasterskiej i ewan-
gelizacyjnej obecnosci oraz aktywnosci w mediach spoteczno$ciowych osob
duchownych i $wieckich katolikdw. Zwrdcona takze zostanie uwaga na niektore
wyzwania i zagrozenia dla misji Ko$ciola ptynace z nowych mediow. W drugim
punkcie przedstawione beda wybrane uregulowania w tematycznym obszarze,
ktore funkcjonuja w Kosciotach katolickich Stanéw Zjednoczonych Ameryki
Potnocnej 1 Republiki Federalnej Niemiec. W ostatniej cze$ci podejmiemy pro-
be wskazania zrodet, autoréw, adresatow, charakteru dokumentu oraz obszarow
tresciowych, do ktorych powinny odnies¢ sie¢ polskie uregulowania uzytkowania
mediow spotecznosciowych w Kosciele katolickim.

Konieczna obecnos¢

Kosciot bacznie obserwuje rozwoj nowych technik multimedialnych. Hie-
rarchowie dostrzegaja nowe mozliwosci ewangelizowania i katechizowania we
wspolczesnej, rozszerzonej o media rzeczywistosci. Instytucje diecezjalne two-
rzg strony internetowe, portfolia czy kanaty informacyjne. W ostatnich latach za-
uwaza si¢ wzmozone zaangazowanie osob duchownych i §wieckich w wykorzy-
stanie zasobow internetowych do celéw gloszenia Dobrej Nowiny. Odnotowuje
si¢ coraz wigkszg ilo$¢ biskupow korzystajacych z portali spotecznosciowych
w celu komunikowania si¢ z wiernymi. Ten fakt potwierdza wpis EpiskopatNews
na platformie Twitter z 9 pazdziernika 2017 roku podajacy liczbe 16 biskupow
z Polski, ktorzy systematycznie gtoszg Ewangeli¢ za posrednictwem tego srodka
komunikacji’. Po$rod nich wymieni¢ mozna abpa Stanistawa Gadeckiego — prze-
wodniczacego Konferencji Episkopatu Polski, abpa Wojciecha Polaka — Prymasa
Polski, abpa Jozefa Michalika, abpa Jozefa Kupnego, bpa Piotr Libere, bpa Marka
Mendyka oraz bpa Marka Solarczyka*.

3 Por. EpiskopatNews, https://twitter.com/EpiskopatNews/status/917335233401425920 [10.05.
2018].

4Zob. Stowo na dzis, @Abp_Gadecki, https://twitter.com/Abp_Gadecki [10.05.2018]; Abp Woj-
ciech Polak, @Prymas Polski, https:/twitter.com/Prymas_Polski [10/05/2018]; Tweety duchowe,
@AbpJMichalik, https://twitter.com/AbpJMichalik [10.05.2018]; Abp Jozef Kupny (@Abp_Jozef,
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Jako przyktad aktywnosci na platformie YouTube mozna przywota¢ znanego
dominikanina 0. Adama Szustaka. Obecnie jego kanal posiada ponad 300 tysigcy
subskrypcji i jest najwickszym blogiem w formacie audiowizualnej w Polsce’.
Innym fenomenem, rozszerzajagcym z kazdym rokiem swoj zasigg, sa rekolek-
cje internetowe, proponowane szczegdlnie w okresie Adwentu 1 Wielkiego Postu.
Whpisanie w wyszukiwarke Google hasta ,,rekolekcje ‘and’ internetowe” skutkuje
wskazaniem ponad 900 tysiecy odniesien. Fakt ten $wiadczy o popularnosci i za-
potrzebowaniu na t¢ forme przekazu tresci ewangelicznych®.

Wspolczesnie popularne staja si¢ takze transmisje internetowe za posredni-
ctwem platformy spotecznos$ciowej Facebook, gdzie szczegdlnie mtodzi kaptani
komunikujg si¢ z uzytkownikami w czasie rzeczywistym i udzielaja odpowiedzi
na pytania wpisywane w komentarzach. Jako przyktad mozna wskazac strong ks.
Teodora Sawielewicza z archidiecezji wroctawskiej, ktory kilka razy w tygodniu
spotyka si¢ z uzytkownikami Facebook’a poprzez transmisje wideo’.

Coraz wiecej duchownych korzysta z serwisu Twitter, w ktorym krotkimi wpi-
sami komentuje si¢ biezgce wydarzenia spoteczne oraz umieszcza mysli i reflek-
sje o tematyce religijnej czy duchowej. Najpopularniejszym kaptanem z Polski,
ktéry czynnie udziela si¢ na Twitterze jest ks. Janusz Chyta, proboszcz z Chojnic.
Obecnie obserwuje go ponad 18 tysiecy osob, a laczna ilos¢ jego wpisow wy-
niosta juz 43,9 tysigcy®. Fenomen Twittera zainspirowat nie tylko ksi¢zy do ko-
rzystania z tego srodka komunikacji, ale takze biskupow i samego papieza Fran-
ciszka, ktéry posiada swoje ,,tweeterowe” konto i obserwowany jest przez ponad
17,7 miliona uzytkownikow’.

Powyzsze przyklady ilustrujg urzeczywistniane w praktyce duszpasterskiej
wskazania Kosciota odnoszacego si¢ do obecnosci w Internecie, a szczegdlnie
w mediach spolecznosciowych. Jan Pawet Il widzial w $rodkach spotecznego
przekazu szanse, a zarazem wezwanie do ,,wielkiej przygody” w postugiwaniu si¢

https://twitter.com/Abp Jozef [10.05.2018]; Bp Andrzej Czaja, @bpAndrzejCzaja, https:/twitter.
com/bpAndrzejCzaja [10.05.2018]; Bp Piotr Libera, @PiotrLibera, https://twitter.com/PiotrLibera
[10.05.2018]; Bp Marek Mendyk, @BpmmMarek, https:/twitter.com/BpmmMarek [10.05.2018];
Bp Marek Solarczyk, @bpmsolarczyk, https://twitter.com/bpmsolarczyk [10.05.2018].

5 Zob. Langusta na Palmie, https://www.youtube.com/user/Langustanapalmie [08.05.2018].
[los¢ subskrypcji wynosi 311554.

6 Zob. M. Chmielewski, E-rekolekcje — rozmowa z ojcem prof. G. Siwkiem, https://www.youtu-
be.com/watch?v=xyu3GsrChMg [04.05.2018].

7 Zob. TeoBankologia ks. Teodora, https://www.facebook.com/teobankologia/ [08.05.2018].

8 Zob. ks. Janusz Chyla, https://twitter.com/Janusz1967 [08.05.2018].

 Zob. Pope Francis, https:/twitter.com/Pontifex [08.05.2018]. Jego tweety sa publikowane
w 9 jezykach, w tym w jezyku polskim. Zob. R. Necek. Edukacyjny wymiar tweedow papieza Fran-
ciszka, ,,Colloquia Teologica Ottoniana” 1/2016, s. 135-150; 1. Gazda, A. Kulla, The use of new
media in the catholic Church, ,,Informatologia”, 46:2013, nr 3, s. 232-239.
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jej potencjatem dla gloszenia oredzia ewangelicznego'®. W 2001 roku w oredziu
na 33. Swiatowy Dzien Srodkéw Spotecznego Przekazu papiez napisal: ,,Choé
jednak $wiat srodkow przekazu moze si¢ czasem wydawac nie do pogodzenia
z chrzescijanskim orgdziem, stwarza tez wyjatkowe mozliwosci gloszenia zbaw-
czej prawdy Chrystusa catej ludzkiej rodzinie”!!. Jan Pawetl II postrzegat Inter-
net jako przedtuzenie przestrzeni, w ktorej Ewangelia moze by¢ gloszona bez
wzgledu na czas i odleglo$é. Papieska Rada ds. Srodkoéw Spotecznego Przekazu
w dokumencie Kosciot a Internet podkresla ciggto$¢ nauczania papieskiego o me-
diach. Autorzy dokumentu piszac o Intrenecie przywotuja wczesniejsze wypowie-
dzi Magisterium Kosciota, przynaglajace do jego aktywnej obecnosci w $rodkach
spotecznego przekazu. Znamienna w tym konteks$cie staje si¢ przywotana wy-
powiedz, papieza Pawta VI, iz Kosciodt ,,czulby sie¢ winny przed Panem”, gdyby
nie zdotal wykorzysta¢ tych mediow do ewangelizacji (por. EN 45). Dokument
Kosciot a Internet potwierdza posoborowe nauczanie Kos$ciola i wyznacza nowa
jako$¢ aktywnej i tworczej obecnosci w nowych mediach, przywotujac wielokrot-
nie wypowiedzi Jana Pawla II'2. Jedng z nich mozna odczytywa¢ jako konkretng
wytyczng do realizacji: ,,Pozytywny potencjat Internetu, zdolny jest przenosic
takze religijne informacje i nauczanie poza wszelkie bariery i granice. Mozliwos¢
przemawiania do tak szerokiego kregu odbiorcow nie istniata nawet w najbar-
dziej fantastycznych wyobrazeniach tych, ktorzy glosili Ewangeli¢ przed nami.
(...) Katolicy powinni odwaznie «otworzy¢ drzwi» srodkoéw przekazu Chrystuso-
wi tak, aby Jego Dobra Nowina byla gloszona z dachoéw catego §wiata!”'3,
Otwieranie medialnych drzwi Chrystusowi kontynuowal papiez Bene-
dykt XVI. W 2010 roku publikujgc oredzie na 44. Swiatowy Dzien Srodkow Spo-
tecznego Przekazu podkreslit, iz $wiat cyfrowy i ciagly rozwdj technologii doma-
ga si¢ od wierzacych nowego sposobu gloszenia Ewangelii. Papiez pisat: ,,Kaptan
znajduje si¢ zatem jakby na poczatku «nowej epoki», bowiem im bardziej nowo-
czesne technologie beda budowac coraz $cislejsze relacje i im bardziej swiat cy-
frowy bedzie rozszerzac swoje granice, tym bardziej bedzie on musiat uwzglednic
to wszystko w pracy duszpasterskiej, zwielokrotniajac swoje zaangazowanie, by

10 Jan Pawel 11, Internet: nowe forum gloszenia Ewangelii. Oredzie na 36. Swiatowy Dzien
Srodkéw Spotecznego Przekazu 2002, w: Jan Pawel Il — oredzia na Swiatowy Dzieri Srodkéw Spo-
tecznego Przekazu. Konkordancja, red. D. Sonak, Lublin-Olsztyn 2015, s. 247.

' Por. Jan Pawet 11, Rozglaszajcie to na dachach: Ewangelia w epoce globalnej komunikacji.
Oredzie na 35. Swiatowy Dzief Srodkéw Spotecznego Przekazu 2001, w: Jan Pawel IT — oredzia na
Swiatowy Dzieri Srodkéw Spolecznego Przekazu, dz. cyt., s. 239.

12 Papieska Rada ds. Srodkow Spotecznego Przekazu, Koscidl a Internet, http://www.vatican.
va/roman_curia/pontifical councils/pccs/documents/rc_pc_pees_doc 20020228 church-internet
en.html, nr 10. Tekst w j. polskim ,,Biuletyn Katolickiej Agencji Informacyjnej” (10.03.2002) 10,
s. 31-35, nr 10.

13 Jan Pawel I1, Rozglaszajcie to na dachach: Ewangelia w epoce globalnej komunikacji, dz. cyt.
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wykorzysta¢ media w stuzbie Stowa”!*. Zadaniem wierzacych jest ukazywanie
i pomaganie wspotczesnemu cztowiekowi w odkrywaniu oblicza Chrystusa, wy-
korzystujac jako narzgdzie nowoczesne srodki przekazu. Benedykt XVI jedno-
czes$nie przestrzega, aby unika¢ ryzyka postrzegania Sieci jako sfery, ktora ko-
niecznie trzeba zawtadna¢. Papiez akcentuje w orgedziu autentyczno$¢ przestania
ewangelicznego, w ktdrej chrzescijanie skupiajg si¢ przede wszystkim na tresci
gloszonej, a nie tyle na sposobie komunikacji i samych jej nowych narzedziach'®.
Jednoczesnie przeprowadzony w latach pontyfikatu Benedykta XVI synod o no-
wej ewangelizacji w dokumencie Instrumentum laboris, obok kontekstu kulturo-
wego, spotecznego, gospodarczego, politycznego i religijnego, wskazuje na me-
dia, kultur¢ medialng i cyfrowa, jako szdsty i niezwykle istotny kontekst nowej
ewangelizacji's.

Papiez Franciszek, kontynuujac mys$l wielkich Poprzednikow, dostrzega
w sferze multimedialnej szanse na skuteczniejsze ewangelizowanie spoteczen-
stwa, ktére coraz czgsciej korzysta ze srodkow cyfrowych w komunikowaniu,
poszukiwaniu informacji i edukacji. W swoim pierwszym ore¢dziu na 48. Dzien
Srodkéw Spotecznego Przekazu Biskup Rzymski stwierdza, ze Internet, stuzac
komunikacji i poglebianiu poczuciu wspdlnoty i solidarnosci, staje si¢ ,,darem
Bozym™'". To stwierdzenie jest dowodem rangi i zaufania, ktorym papiez obdarza
to medium. Dla uzytkownikéw dostep do Internetu wigze si¢ rowniez z odpowie-
dzialnos$cig zwigzana z wlasciwym korzystaniem z zasobow Sieci oraz stosow-
nym dziataniem tworczym. Ponadto, papiez dowartosciowujgc sama istote komu-
nikacji, jej ostateczny cel, jakim jest spotkanie z drugim cztowiekiem, wskazuje
na media spolecznosciowe. Wiasciwie wykorzystane moga pomoéc w zblizeniu sie
do innych oséb. Franciszek poréwnuje tworcow mediow do Samarytan, ktorzy
posiadaja site przekazu, co ostatecznie powinno prowadzi¢ do bliskosci, ktora
pozwala zrealizowac¢ biblijny ideal mito$ci blizniego.

4 Benedykt X VI, Kaplan i duszpasterstwo w cyfrowym swiecie: nowe media w stuzbie Stowa.
Oredzie na 44. Swiatowy Dzien Srodkéw Spotecznego Przekazu 2010, w: Benedykt XVI — oredzia
na Swiatowy Dzieri Srodkéw Spolecznego Przekazu. Warsztat edytorski, red. G. Uminski, Lublin
2013, s. 57.

15 Zob. A. Adamski, Benedykt XVI jako ,, teolog komunikacji cyfrowej” w Swietle jego oredzi na
Swiatowe Dni Srodkéw Spolecznego Przekazu, ,,Biuletyn Edukacji Medialnej”, 1/2016, s. 141-155.

16 Inne konteksty to: kulturowe, spoteczne, gospodarcze, polityczne, religijne. Por. Nowa ewan-
gelizacja dla przekazu wiary chrzescijanskiej. Instrumentum laboris. Watykan 2012, http://www.
vatican.va/roman_curia/synod/documents/rc_synod doc 20120619 instrumentum-xiii_pl.html
[15.05.2018]; Zob. M. Chmielewski. Media spotecznosciowe jako narzedzia nowej ewangelizacji,
,,Swiat i Stowo” 1(22): 2014, s. 216-218.

7 Franciszek, Przekaz w stuzbie autentycznej kultury spotkania. Oredzie na 48. Swiatowy Dzien
Srodkéw Spotecznego Przekazu, https://www.paulus.org.pl/219,48-dzien-srodkow-spolecznego-
-przekazu-2014 [8.05.2018].
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W oredziu na 48. Dzien Srodkéw Spolecznego Przekazu papiez Franciszek
podkresla, iz ,,otwarcie drzwi kosciolow oznacza takze otwieranie ich w §rodowi-
sku digitalnym, zaréwno po to, aby ludzie mogli wejs¢, niezaleznie od tego w ja-
kiej sytuacji zyciowej si¢ znajduja, jak i po to, aby Ewangelia mogta przekroczy¢
prog swiatyni i wyj$¢ na spotkanie wszystkich”'®. Franciszek nie tylko promuje
Internet jako dobre narzedzie, stuzace gloszeniu Ewangelii, ale sam z niego czyn-
nie korzysta, umieszczajac swoje wpisy na Twitterze'. Piszac zas o mozliwos-
ciach komunikacyjnych, ktore daja social media, zwraca uwage na konieczno$¢
krytycznego i selektywnego odbioru tresci przekazéw medialnych. Papiez, bedac
swiadomym warto$ci medidow, przypomina, iz nie kazdy tworca medidw ma czy-
ste intencje i nie zawsze realizuje ideat gloszenia prawdy. Zwraca uwagg na przy-
padki celowej dezinformacji, ktora pojawia si¢ na portalach spoteczno$ciowych,
czyli zjawisko fake news. Jak stwierdza, nietatwo odrozni¢ je od prawdy, za$ ich
popularno$¢ wynika z dazen politycznych, ekonomicznych i oportunizmu?®.

W praktyce duszpasterskiej Kosciota nie brakuje takze sytuacji niewtasciwego
wykorzystania nowych medidow. Zdarzaja si¢ przypadki, gdy kaptani oraz swieccy
katolicy, kierujac si¢ emocjonalnoscia lub wtasnymi pogladami, nie uwzgledniaja
faktu reprezentowania tym samym chrzescijanstwa, Kosciota czy stanu duchow-
nego. Znane s3 kazusy, w ktorych zamiast gloszenia i ewangelizowania priory-
tetem staje si¢ komentowanie wydarzen politycznych, budowanie negatywnych
emocji czy nawet wzbudzanie nienawisci.

Dowodzi tego cho¢by historia polskiego zakonnika, o. Piotra Lachety. Du-
chowny w nieprzemyslany sposéb odpowiedzial na wpis papieza Franciszka na
Twitterze. Biskup Rzymski zachecat w swoim tweedzie do otwartosci wzgledem
imigrantow, gdyz spotkanie z nimi moze przyblizy¢ nas do Chrystusa. Tymcza-
sem polski zakonnik, postugujac si¢ ironiczna retoryka, stwierdzit, iz w przypad-
ku zamachu begdzie to spotkanie w niebie. Pomimo, iz kaptan wyrazit swoja oso-
bista opini¢, stala si¢ ona idealnym pretekstem do kolejnych atakéw na polskie
duchowienstwo, ktéremu zarzuca si¢ m.in. rasizm i ksenofobig?'.

8 Por. Franciszek, Przekaz w stuzbie autentycznej kultury spotkania. Oredzie na 48. Swiatowy
Dzien Srodkow Spotecznego Przekazu 2014, https://w2.vatican.va/content/francesco/pl/messages/
communications/documents/papa-francesco 20140124 messaggio-comunicazioni-sociali.html
[14.05.2018].

19 Zob. R. Necek. Edukacyjny wymiar tweetéw papieza Franciszka, ,,Colloquia Theologica Ot-
toniana” 1/2016, s. 135-150; M. Podlecki, Fake news jako zjawisko (nie tylko) medialne — czes¢ I,
,.Biuletyn Edukacji Medialnej” 2/2017, s. 125-135.

2 Franciszek, Prawda was wyzwoli (J 28, 32). Fake news a dziennikarstwo pokoju. Or¢dzie
na 52. Swiatowy Dzien Srodkow Spotecznego Przekazu, https://w2.vatican.va/content/francesco/
pl/messages/communications/documents/papa-francesco_20180124 messaggio-comunicazioni-
-sociali.html [01.05.2018].

2 A. Styczek, Zaskakujgca odpowiedz polskiego zakonnika na tweeta papieza. ,, Co z ojca za ka-
ptan?”, https://wiadomosci.wp.pl/zaskakujaca-odpowiedz-polskiego-zakonnika-na-tweet-papieza-
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Inny przyktadem, ukazujacym tzw. ,katolicyzm otwarty”, jest przypadek
ks. Adama Bonieckiego. Byty redaktor naczelny Tygodnika Powszechnego zgo-
dzit si¢ na wykonanie zdjecia, na ktorym trzymat w rekach grafike ilustracjg pod-
niesiony kciuk z napisem LGBT. Fotografia w krotkim czasie trafita na fanpage
jednej z organizacji zaangazowanych w promowanie i popieranie 0s6b homosek-
sualnych. Cho¢ okazato si¢, ze duchowny nie wiedzial, iz zdjecie zostanie opub-
likowane, jednakze prezentujac swoje zdanie na temat zwigzkow jednoptciowych
doprowadzit do niematej konsternacji wsrod osob wierzacych?.

Kolejnym kazusem jest sprawa suspendowanego duchownego ks. Jacka
Migdlara, ktéry czesto zdecydowanie i wprost krytykowat osoby petnigce funk-
cje publiczne w kraju. Za obrazliwy wpis na Twitterze wobec postanki Joanny
Scheuring-Wielgus zostat skazany na karg szesciu miesiecy ograniczenia wolno-
$ci, w formie obowiazku nieodptatnej pracy na cele spoteczne®.

Powyzsze kazusy implikuja potrzebe wypracowania wskazan odnoszacych
si¢ do obecnosci Kosciota w mediach spolecznosciowych. Miatyby one na celu
pomoc w aktywnej, tworczej i odpowiedzialnej komunikacji w nowych mediach
duchownych, zakonnikow oraz os6b zaangazowanych, np. przez fakt otrzymania
,,missio canonica” katolikow $wieckich. W formutowaniu tychze zasad zawsze
nalezy mie¢ na uwadze przywotane syntetycznie powyzej, aprobatywne naucza-
nie Ko$ciota o nowych mediach i ich roli w postudze ewangelizacyjnej, duszpa-
sterskiej i edukacyjnej. PodpowiedZz w tworzeniu zbiorow zasad moga stanowic
przyktady istniejacych juz dokumentow w innych Kosciotach lokalnych.

Normy korzystania z social mediéw Kosciola katolickiego w Stanach
Zjednoczonych Ameryki Pélnocnej i Republiki Federalnej Niemiec

Koscioty lokalne na $wiecie w rézny sposob podchodzg do wykorzystania
Internetu jako narzedzia w procesie ewangelizowania. Jest to zalezne od stopnia
rozwoju danego kraju i rozwoju mysli technologicznej. Episkopaty poszczegdl-
nych krajoéw nie pozostajg obojetne wobec srodkéw spotecznego komunikowa-
nia. Dostrzegaja liczne, pozytywne przymioty tych narzedzi i poddajg pod re-
fleksje forme ich wykorzystania w Kosciele lokalnym. Aktywni w poszukiwaniu
sposobow oraz ustalaniu zasad i norm postugiwania si¢ Internetem sg biskupi

-co-z-ojca-za-kaplan-6200293093570177a [19.05.2018]; Zob. Z. Gieniec, Oswiadczenie na temat
wpisu o. P. Lachety na Twitterze, http://www.redemptor.pl/oswiadczenie-temat-wpisu-twitterze/
[19.05.2018].

22 T. Pacewicz, Boniecki ma milczeé. Marianie uzyli pretekstu z LGBT, ale poszio raczej o po-
lityke,  https://oko.press/boniecki-milczec-marianie-uzyli-pretekstu-1gbt-poszlo-raczej-o-polityke/
[19.05.2018].

3 Por. Zniewazyl postanke Nowoczesnej. Sqd podtrzymal wyrok na Jacka Migdlara, https://
www.tvp.info/36009552/zniewazyl-poslanke-nowoczesnej-sad-podtrzymal-wyrok-na-jacka-
-miedlara [18.05.2018].
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amerykanscy. W 2010 roku Episkopat skonstatowal, ze media spotecznosciowe
sa narzgdziem do budowania komunikacji i nie nalezy tej sfery eliminowac z zy-
cia ko$cielnego®*. Powinny one stuzy¢ gloszeniu stowa Bozego i sta¢ si¢ pomocg
dla kaptanow i duszpasterstwa. Byla to odpowiedZ na oredzie papieza Benedyk-
ta XVI wydane na 44. Swiatowy Dzien Srodkéw Spotecznego Przekazu, w kto-
rym zachecatl duchowienstwo do zaangazowania w nowe media i poglebianie wie-
dzy w tym obszarze®.

Tego samego roku diecezja Fort Worth w Teksasie wydata krotki dokument
adresowany do duchownych, wolontariuszy i pracownikéw dziatajacych przy in-
stytucjach ko$cielnych?. Poérod zapisanych zasad zalecano kierowanie si¢ zdro-
wym rozsadkiem w korzystaniu z mediow spotecznosciowych oraz zachgcano do
interakcji z innymi uzytkownikami mediéw spotecznosciowych, akcentujac nieza-
przeczalne znaczenie spotkania ,,twarza w twarz”. Biskupi podkreslaja, aby posty
i komentarze zamieszczane przez katolikow byty przepetione mito$cig chrzesci-
janska i poszukiwaniem prawdy. Za niewlasciwe uznaje si¢ propagowanie alko-
holu, nicodpowiedniej muzyki i filméw. Nie dopuszcza si¢ takze, aby przekazy-
wano tresci z podtekstami seksualnymi, czy wywolywanie w jakikolwiek sposéb
zgorszenia publicznego. Biskupi zachgcaja, aby administratorzy internetowych
stron parafialnych czuwali nad komunikacjg z wiernymi oraz systematycznie mo-
nitorowali nowe wiadomosci. Jednakze kazda taka wymiana informacji powinna
ostatecznie zmierza¢ do rzeczywistego spotkania z drugg osoba, w celu pomocy,
porady, kierownictwa duchowego czy postugi sakramentalne;.

Jedna z pierwszych diecezji w Stanach Zjednoczonych, ktora wydala prze-
wodnik korzystania z mediow spotecznosciowych przez parafie i szkoty byla
archidiecezja Chicago?’. Zawiera on wskazowki dotyczace zaktadania stron in-
ternetowych, umieszczania zdje¢, materiatdw audio i wideo. Przestrzega przed
tamaniem praw autorskich oraz zachgca, aby w razie watpliwosci dotyczacych ich
ochrony, kontaktowa¢ si¢ z biurem pomocy prawnej. Jako ostatnig czes¢, prze-
wodnik podaje ogolne zasady reagowania na zjawisko hejtu, ktére moze pojawic
si¢ na stronach parafialnych lub bezposrednio ich dotyczy¢.

W 2012 roku Konferencja Biskupow Katolickich Stanow Zjednoczonych
(USCCB) zlecita Uniwersytetowi Georgetown w Waszyngtonie przeprowadzenie
badan dotyczacych zaangazowania chrzescijan w korzystanie z nowych mediow.
Efektem eksploracji, ktorej poddano 1047 katolikow byta publikacja autorstwa

24 Por. Catholic Diocese of Fort Worth, Social media policy, https:/fwdioc.org/diocfw-social-
-media-policy-english.pdf [10.12.2017].

% Por. Benedykt XVI, Kaplan i duszpasterstwo w cyfrowym swiecie: nowe media w stuzbie
Stowa.Oredzie na 44. Swiatowy Dzier: Srodkéw Spolecznego Przekazu 2010, dz. cyt., s. 53-58.

26 Por. Catholic Diocese of Fort Worth, Social media policy, dz. cyt.

7 Archidiocese of Chicago, Guidelines for electronic communication by parishes and schools,
http://legacy.archchicago.org/departments/LegalServices/guidelines/GuidelinesforElectronicCom-
municationByParishesAndSchools_en.pdf [11.12.2017].
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Mark M. Gray i Mary L. Gautier Catholic New Media Use in the United States®.
Wyniki wyraznie wskazuja, ze tendencja do korzystania z nowych mediow jest
wcigz wzrostowa. Internet staje si¢ powszechnym narzedziem komunikowania
i zdobywania informacji.

W 2014 roku biskupi amerykanscy przygotowali dokument, ktory zawiera ze-
staw praktycznych wskazan skierowanych do podmiotow koscielnych, korporacji
i organizacji non-profit?®. Adresatami tych zasad sg kaptani, zakonnicy, §wieccy
pracownicy i wolontariusze. Obok przegladu podstawowych definicji zwigzanych
ze $rodowiskiem nowych medidéw, zaprezentowano sze$¢ przejrzystych wskazan.
Jednym z nich jest okreslenie granic komunikacji w Internecie. Nie powinna ona
zatem wykracza¢ poza obszar ogélnych zasad moralnych i etycznych. Biskupi
zachecaja do ustalania w komunikacji zasad i regulaminéw wymiany informa-
cji, w celu uniknigcia naduzy¢. Innym ze wskazan jest zacheta do instruowania
chrzescijan, o sposobie blokowania i zgtaszania stron famigcych normy etyczne
oraz obrazajace uczucia religijne. Pasterze Kosciotow partykularnych naktaniajg
do powotywania moderatoréw, czyli 0sob, ktérych zadaniem miataby by¢ troska
o zamieszczanie w nowych mediach okreslonych tresci i wymiana informacji. Ich
zadaniem miatoby by¢ takze nadzorowanie przestrzegania wewnetrznych regula-
minoéw. Episkopat amerykanski zach¢ca dodatkowo do promowania wartoscio-
wych stron www i portali oraz udostepniania ich sobie nawzajem. Biskupi apeluja
jednoczesnie, aby kazdy kto umieszcza jaka$ informacje, mial na wzgledzie jej
publiczny charakter oraz trudnosci z jej usunigciem.

Wyniki badan z 2012 roku oraz dokument episkopatu amerykanskiego z 2014
roku zachgcity biskupoéw poszczegolnych diecezji do sporzadzenia zbioréw norm,
wskazan postepowania w srodowisku social media. Diecezja w Dallas w 2016
roku wydata dokument opisujacy zasady korzystania ze srodkow spotecznego
komunikowania*’. Znajdujg si¢ w nim wskazania, ktore maja pomdc w modero-
waniu portali spolecznosciowych, a takze administracji stron parafialnych, grup
charytatywnych, czy szkot. Adresatami dokumentu sg kaptani, pracownicy ka-
tolickich placowek oswiatowych, wolontariusze. Kuria diecezjalna zachgca, aby
poznawa¢ metody funkcjonowania social mediéw angazowaé si¢ w tworzenie
srodowiska katolickiego w spoteczenstwie wirtualnym. W prezentowanych re-
gutach poruszony jest wazny problem komunikacji miedzy dzie¢mi a osobami
pracujacymi w duszpasterstwie oraz kwestia wymiany informacji miedzy uzyt-
kownikami portali spotecznosciowych?'. Inne wskazania w nim zawarte zalecaja,
aby unika¢ kontaktu migdzy dzie¢mi a osobami dorostymi poprzez wiadomosci

2 M. Gray, M. Gautier, Catholic new media use in the United States, Washington 2012.

% Por. United States Conference of Catholic Bishops, Social media guidelines, http://www.
usccb.org/about/communications/social-media-guidelines.cfm [10.12.2017].

30 Catholic Diocese of Dallas, Social media policy, dz. cyt.

31 Por. Tamze, s. 7.
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pochodzace z kont prywatnych duchowienstwa, pracownikow i wolontariuszy,
a w ewentualnej komunikacji kierowac si¢ wielka roztropnoscig i maksymalnie
ja ograniczac¢®?. Dodatkowo nie powinno wchodzié si¢ w relacje ,,znajomosci na
Facebooku”. Dokument przestrzega takze przed zgorszeniem publicznym. Parafie
i szkoly majg obowigzek wnikliwej obserwacji 1 weryfikacji udostepnianych tre-
$ci oraz nadzorowania ich zgodno$ci z przekazem wiary. Ich zadaniem jest takze
zapobieganie szerzeniu si¢ deprawacji czy zwatpienia®.

Jednym z nowszych dokumentoéw dotyczacych mediow spoleczno$ciowych
wydanych przez Ko$ciol w Stanach Zjednoczonych jest opublikowany w lutym
2017 roku przewodnik archidiecezji w stanie Oklahoma dla osob pracujacych
z miodzieza**. Podkre$la sie¢ w nim prymat rodzicow w wychowaniu do wiary.
Dokument zaleca, aby w duszpasterstwie ustali¢ jasne zasady komunikacji z mto-
dzieza przez $rodki spotecznego przekazu. Duchowni i katecheci winni otrzymac
zgode pisemng od rodzicow i prawnych opiekundéw na wymiang informacji z wy-
chowankami. Jednocze$nie zaleca si¢, aby wiadomosci byty wysytane o okreslo-
nych porach dnia. Publikacja zdje¢¢ lub informacji dotyczacych konkretnej osoby
na internetowych stronach instytucji koscielnych, winna uzyska¢ zgode prawnego
opiekuna. Przewodnik rekomenduje, aby parafie posiadaty swoje strony interne-
towe i udostepniaty wydarzenia dotyczace zycia wspolnoty przez portale spotecz-
nosciowe. Rodzice powinni by¢ informowani na biezaco o adresach witryn inter-
netowych proponowanych ich dzieciom w celu obserwacji oraz wykorzystania ich
do pozyskiwania wiedzy na tematy religijne. Administracjg stron internetowych
parafii powinny zajmowac si¢ przynajmniej dwie wykwalifikowane osoby i pra-
cujace zamiennie. Taki schemat organizacji pracy umozliwitby sprawne odpowia-
danie na pojawiajace si¢ ze strony uzytkownikow wiadomosci. W przewodniku
wskazuje sie, aby jego adresaci nie udostepniali mtodziezy swoich prywatnych
stron internetowych i profili w mediach spotecznosciowych. Waznym wskaza-
niem w dokumencie jest zalecenie, aby pozostawa¢ w kontakcie z organizacjami,
ktore moga pomagac w rdéznych kryzysach mtodziezy i patologiach w rodzinie.

Kosciot katolicki w Stanach Zjednoczonych widzi ogromne mozliwos$ci Inter-
netu i portali spotecznosciowych w procesie nowej ewangelizacji spoteczenstwa.
W trosce o wlasciwe korzystanie z tych narzedzi wydaje kolejne dokumenty, prze-
wodniki i zbiory zasad oraz norm. Autorami sg biskupi poszczegolnych diecezji,

32 Diecezja w Dallas wydata dokument ,,Safe environment program”, w ktérym postuluje two-
rzy¢ srodowisko bezpieczne, opiekuncze i przyjazne osobom nieletnim. W tym dokumencie miedzy
innymi zaleca si¢, aby ewentualne kontakty z nieletnimi przez srodowisko komunikacji internetowe;j
odbywato si¢ w godzinach od 8 do 20. Por. Diocese of Dallas, Safe environment program 4, 21,
https://www.cathdal.org/Safe Environment Program.pdf [18.05.2018].

33 Por. Catholic Diocese of Dallas, Social media policy, dz. cyt., s.7.

3% Por. Archdiocese of Oklahoma City, Social media guidelines for those working with youth,
https://www.pdffiller.com/jsfiller-desk6/?projectld=185392721&expld=3395&expBranch=2#0265
¢826¢978400bb151aa07b0404310 [11.12.2017].
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ktorzy we wspotpracy z catym episkopatem dostosowuja ogélne zasady do po-
trzeb Kosciotéw lokalnych. Adresatami tych wytycznych sa przede wszystkim
kaptani, osoby zakonne, §wieccy pracownicy i wolontariusze. Najczgstszg forma
stosowang w dokumentach jest zacheta do podjecia konkretnego rodzaju aktyw-
nos$ci. Ich charakter przybiera bardziej strukturg przewodnikdéw anizeli tekstow
obligatoryjnych®.

W 2017 roku niemiecka diecezja Augsburg jako pierwsza opracowata kodeks
mediéw spotecznosciowych dla zatrudnionych w niej pracownikow, zardéwno du-
chownych jak i osob $wieckich®. Punktem odniesienia dla autorow tego doku-
mentu byly wytyczne dotyczace korzystania z medidw spotecznosciowych, wy-
dane przez Konferencje¢ Episkopatu Niemiec?'.

Tres¢ augsburskiego dokumentu jest zawarta w dziesieciu punktach, ktore
podaja zasady obecno$ci i aktywnos$ci w roznych obszarach mediow spotecznos-
ciowych. Intencjg autorow byto wyznaczenie etycznych i prawnych ram wyko-
rzystania social mediow w réznych rodzajach dziatalnosci duszpasterskiej, pe-
dagogicznej czy ewangelizacyjnej. Adresatami prezentowanego ,,Social media
codex” sg kaptani, diakoni, wspotpracownicy w duszpasterstwie, pracownicy na-
ukowi, osoby pracujace w zarzadzaniu, ktore pracuja na rzecz diecezji Augsburg.

Istote dokumentu jego tworcy formutuja w tytule poprzedzajacym dziesigc
norm kodeksu jako ,,wigzace wytyczne dotyczace mediow spotecznosciowych’s,
Zastosowane w tekscie okreslenie ,,wigzace wytyczne” przybiera zrdéznicowa-
ng moc prawng. Czg¢s¢ z nich to rzeczywiscie wytyczne, wskazania, zalecenia,
przestrogi, a nawet opis zjawisk wystepujacych w mediach spoteczno$ciowych,
jak np. kwestie dotyczace jezyka, stylu obecnosci w mediach spoteczno$cio-
wych, kontaktow z niepelnoletnimi. Jednakze nalezy pamigtac, ze wszystkie te
tresci sg ,,wigzace”. Pojawiajg si¢ takze w dokumencie sformutowania, ktore za
nieprzestrzeganie zawartych w nim norm zapowiadaja sankcje ze strony odpo-
wiednich wladz koscielnych. Przyktadem tego moze by¢ nastepujacy zapis: ,,Nie
angazujcie si¢ w akcje, zamierzenia, ktore przeciwstawiaja si¢ wierze katolickiej

33 Podobne dokumenty wydaly takze archidiecezje Cincinnati i Boston. Zob. Archdiocese of
Cincinnati, Social media policy, http://www.catholiccincinnati.org/wp-content/uploads/2010/10/
Social-Media-Policy.pdf [18.05.2018]; The Archdiocese of Boston, Guidelines for the use of social
media, http://www.rcabrisk.org/images/pdf/Parishes/RCAB%20-%20Social%20Media%20Guide-
lines%205.9.12.pdf [18.05.2018].

3¢ Bistum Augsburg, Stefan Frithwald, Social Media Codex fiir Mitarbeiter/-innen in der Dié-
zese Augsburg, https://bistum-augsburg.de/content/download/158934/1858041/file/Social Media
Codex_Flyer 2017.pdf[10.09.2017].

37 Der Deutschen Bischofskonferenz, Social Media Guidelines fiir kirchliche Mitarbeiter. Empfeh-
lungen und Muster, https://www.dbk.de/fileadmin/redaktion/diverse downloads/presse/2012-109b-
-Empfehlungen-Social-Media-Guidelines.pdf [10.09.2017]. Dokument zostat wydany w 2012 roku.

3% Verbindliche Richtlinien fiir soziale Medien”, Bistum Augsburg, Stefan Frithwald, Social
Media Codex fiir Mitarbeiter/-innen in der Didzese Augsburg, dz. cyt.



.Kodeks” social media dia Koéciota katolickiego w Polsce 157

i moralnosci, ktore ranig godnos$¢ czlowieka lub zbyt daleko wkraczaja w ob-
szar zycia prywatnego danej osoby. Naruszenie tych zasad moze by¢ odczyta-
ne jako przekroczenie obowigzku lojalnosci i moze pociagna¢ za sobg stuzbowe
konsekwencje. Ten jak i inne zapisy w tym dokumencie wyrazne wskazujg na
obligatoryjny, normatywny, ,.kodeksowy” charakter dokumentu.

Zasady, normy oraz zalecenia zawarte w ,,Social media codex”, mozna przy-
pisa¢ okreslonym obszarom tematycznym. Egzemplarycznie zostanie wskazane
kilka z nich. Natura Internetu — kodeks zwraca uwagg, na fakt, iz sfera Internetu
jest przestrzenia, ktora trwale ,,zapamigtuje” wszystkie przekazane do niej dane.
Tresci te istnieja w Sieci na rézny sposob i sa dostgpne nawet osobom, do ktorych
nie byly kierowane. Dlatego w udost¢pnianiu tresci wlasnych oraz innych oséb
nalezy kierowac si¢ roztropnoscig i wstrzemi¢zliwoscig dyktowang dobrem oséb
i wspolnoty Kosciota®. Z naturg Internetu zwigzana jest trudno$¢ polegajaca na
rozdzieleniu sfery prywatnej, stuzbowej i urzedowej. Jak przypominaja autorzy
analizowanych wskazan zawsze wazna jest tozsamos¢ uczestnika mediow spo-
tecznosciowych, ktory petni jakiekolwiek funkcje w imieniu i dla Kos$ciota lokal-
nego, niezaleznie czy jest osoba duchowng czy $wiecka*'. Do tego obszaru mozna
takze zaliczy¢ zasady tworzenia i zakresu korzystania z tzw. ,.kont stuzbowych”
(,,eines dienstlichen Social Media Accounts™)*. W komunikacji via social media
z osobami niepetnoletnimi zalecana jest roztropnos$¢ i rozwaga. Jesli koscielni
(tzn. zatrudnieni przez diecezj¢) uzytkownicy medidw spotecznosciowych podej-
mujg te droge konwersacji muszg mie¢ pewnos¢, ze wglad w nig majg rodzice
lub opiekunowie niepetnoletnich. W ,,istotnych kwestiach” komunikacja moze si¢

3 Bistum Augsburg, Stefan Frithwald, Social Media Codex fiir Mitarbeiter/-innen in der Dié-
zese Augsburg, dz. cyt., nr 7.

40 Zob. Bistum Augsburg, Stefan Frithwald, Social Media Codex fiir Mitarbeiter/-innen in der
Diézese Augsburg, dz. cyt., nr 2.

4'W pierwszym numerze Kodeksu czytamy: ,,W momencie, gdy pojawig si¢ panstwo w na pro-
filu jednego z portali spoteczno$ciowych jako kaptan, diakon, $wiecki pracownik pastoralny, teolog,
pracujacy w zarzadzaniu Kosciotem w diecezji Augsburg nie jest mozliwe oddzielenie i wyizolowa-
nie sfery prywatnej od stuzbowej w sieci. Kaptani, diakoni, pracownicy pastoralni, teologowie, pra-
cownicy zarzadu znajduja si¢ w centrum zainteresowania innych ludzi — zar6wno w sferze prywat-
nej jak i stuzbowej. W czasie komunikacji w mediach spoleczno$ciowych, przy zaktadaniu konta
powinni panstwo jasno zaznaczy¢, ze wypehniajg panstwo stuzb¢ w imieniu Kosciota”. Por. Bistum
Augsburg, Stefan Frithwald, Social Media Codex fiir Mitarbeiter/-innen in der Didzese Augsburg,
dz. cyt., nr 1. (Thumaczenie z j¢zyka niemieckiego D. Belina).

42 Autorzy augsburskiego kodeksu social mediow kodyfikuja sposob tworzenia stuzbowego kon-
ta w mediach spotecznosciowych. Dotyczy to kont oficjalne zwigzanych z petniong funkcja, urze-
dem, misja w diecezji, kont instytucji, fanpage np. parafii). Wg kodeksu niezaleznie czy konto bedzie
uzytkowane prywatnie czy stuzbowo, potrzebna jest zgoda ,,odpowiedniego wydziatu personalnego
diecezji Augsburg. Na wniosku o utworzenie takiego konta nalezy zamie$ci¢ opini¢ przetozonego.
W ramach zgody na utworzenie konta zostanie $cisle ustalone w jakim tresciowym i czasowym
zakresie mozliwe jest stuzbowe korzystanie z medidw spoteczno$ciowych w ramach regularnego
czasu pracy, w podobny sposob ustalony zostanie zakres mozliwych kontaktow”. Tamze, nr 10.
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odbywac¢ po uzyskaniu pisemnej zgody rodzicéw oraz nalezy podjete rozmowy
archiwizowac. Styl i jezyk komunikacji — powinien by¢ autentyczny, personalny,
zyczliwy, dostosowany do uzywanego medium, zawsze szanujacy godnos¢ in-
nych uzytkownikow i dbajacy o dobry wizerunek Kosciota (,,uprzejmos¢, wiary-
godnos¢ i dobre maniery”)*. Przekazywane tresci — rzecza oczywista jest fakt, ze
nie ma komunikacji w Internecie bez tresci. Zatem réznorodne w formie przekazy
medialne, zarowno wlasne jak i ,,lajkowane” oraz udostepniane, maja by¢ przez
adresatow omawianego dokumentu weryfikowane pod wzgledem ich zgodnosci
z zasadami katolickiej wiary i moralno$ci*. Do tego obszaru mozna zaliczy¢ tak-
ze przepisy dotyczace ochrony danych osobowych, praw cztowieka oraz prawa
wiasnosci.

Jak podkreslaja niemieccy komentatorzy ,,Codex Social Media” wydany
w Augsburgu bez zwatpienia jest potrzebny dla misji Ko$ciola we wspodtczesnym
$wiecie, szczegodlnie w przestrzeni mediow spotecznosciowych. Godnym zauwa-
zenia jest fakt, iz dokument moze si¢ przyczyni¢ do promocji jednego, spdjnego,
cho¢ réznorodnego obrazu Kos$ciota w spotecznosci uzytkownikdéw Sieci. Dzieje
si¢ to przez obecno$¢ jego cztonkdéw w Internecie, szczegdlnie tych pelnigcych
w nim rézne postugi i urzedy, ktorzy ,,uzyczajac” wilasnej twarzy (profilu, kon-
ta, etc.) nadaja eklezjalnym instytucjom personalny i wspolnotowy wizerunek.
Troska o ochrong¢ niepelnoletnich oraz poszanowanie i ochrona wizerunku osob
prywatnych, respektowanie w przestrzeni wirtualnej prawa wtasnosci, to zdaniem
niemieckich dziennikarzy kolejne zalety analizowanego dokumentu®. Zasadnie
,»Codex” zauwaza, ze prywatne i profesjonalne korzystanie z mediow spotecz-
nosciowych jest czasami trudne do rozdzielenia. Jednakze rodzi si¢ pytanie, czy
stuszne jest stosowanie wzgledem 0sob postugujacych ex missio w Kosciele na-
kazu ujawnienia, w ustawieniach profilu prywatnych kont, iz jest si¢ ,,urz¢do-
wym” przedstawicielem Kosciota katolickiego? Czy da si¢ skodyfikowac, co jako
np. duchowny czy nauczyciel religii ,,udostepniam”, komunikuje lub co ,,lubig”?
Czy nalezy tak radykalnie okre$la¢, wrecz regulowac, iz ,,dzielnie” si¢ postami,
wydarzeniami z zycia KoS$ciola, zycia spoteczno-politycznego, jest jednoznaczne
z osobistym opowiadaniem si¢ za konkretnymi stanowiskami spotecznymi czy
politycznymi? Nie zawsze musi to by¢ oznaka podejmowania dyskusji z naukg
Kosciota. Ponadto nie zawsze kwestie te dotyczg spraw doktrynalnych czy moral-
nych. Wydaje sie, ze odpowiednie na te pytania i watpliwosci moze by¢ wigksze

4 Tamze, nr 6.

4 Por. Tamze, nr 5, 7.

4 Por. Agathe Lukassek, Mehr Social-Media-Schulungen in der Kirche, bitte, http://www.ka-
tholisch.de/aktuelles/standpunkt/mehr-social-media-schulungen-in-der-kirche-bitte_ [24.06.2017];
SN, Social Media: Katholische Regeln fiir Facebook und Co, https://www.merkur.de/lokales/schon-
gau/schongau-ort29421/social-media-codex-dioezese-augsburg-katholische-regeln-fuer-facebook-
-und-c0-9650721.html [22.04.2018].
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zaangazowanie i konkretne projekty, np. ze strony odpowiedzialnych za formacje
stata w Kosciele, ktorych celem bytaby edukacja i formacja medialna duchow-
nych, os6b zakonnych, $wieckich nauczycieli religii, promocja komunikacji
cztonkow Kosciota w mediach oraz lepsze wykorzystanie mediow spotecznoscio-
wych w misji ewangelizacyjnej Kosciota®®.

Propozycja dla Kosciola katolickiego w Polsce

W Polsce probe refleksji na temat mediow podjat 11 Polski Synod Plenarny,
ktory obradowat w latach 1991-1999%. Efektem pracy stat si¢ dokument Ewange-
lizacja Kultury i sSrodkow spolecznego przekazu®®. W czgsdci poswieconej mediom
wyartykutowano przede wszystkim dokonujace si¢ pod wpltywem §wiata mediow
przemiany, szczegdlnie spoleczno-kulturowe. Wprawdzie nie byt to jeszcze czas
zaawansowanej komunikacji miedzy uzytkownikami opartej na zasadach dzia-
tania WEB 2.0 czy WEB 3.0, ale juz wtedy dostrzezono narodziny nowego ,,po-
kolenia mass mediow”. Biskupi polscy podkreslili, ze zachodzgce zmiany doty-
kaja takze kwestii funkcjonowania odbiorcéw przekazu jako podmiotéw kultury
i religii®. W podrozdziale dokumentu pt. ,,Wobec $wieckich srodkow spoteczne-
go przekazu” zawarto praktyczne wskazania formacji do dojrzatego korzystania
z mediow*®. Mowa tutaj o potrzebie koordynacji dziatan edukacyjno-medialnych.
Zaznaczono warto$¢ bezposrednich relacji migdzyludzkich, krytykujac jedno-
cze$nie rzeczywisto$¢ ,.fikcyjnych bohateréw”. Biskupi takze podkreslili, ze za-
danie wychowania do umiejetnego korzystania ze srodkoéw spotecznego przeka-
zu spoczywa na rodzicach. Natomiast zadaniem KoS$ciota jest pomoc rodzinom
w odpowiedniej formacji medialne;j.

Od wielu lat spotecznosci internetowe tworza réznorodne poradniki i pomoce
w komunikacji social media. Pojawiajg si¢ w sieci coraz czg¢sciej rozne zasady
kulturalnego i etycznego zachowania, zwane inaczej netykietami®'. Wérdd takich
zalecen mozna wyr6zni¢: zakaz pisania wulgaryzmow, spamowania, trollowa-
nia czy ktétni internetowych. Dodatkowo wyroznia si¢ tresci, za ktore okreslono

4 Zob. A. Szajda, Kompetencje medialne nauczycieli religii archidiecezji lubelskiej w swietle
dokumentow Kosciota i badan wiasnych, Lublin 2018 (BibKUL), mps, s. 212-259; M. Chmielewski,
Ewangelizacyjna misja Kosciola a social media, ,,Studia Leopoliensia” 10: 2017, s. 191-205.

47 II Polski Synod Plenarny (1991-1999), Poznan 2001.

® Ewangelizacja Kultury i Srodkéw spolecznego przekazu, w: II Polski Synod Plenarny (1991-
1999), dz. cyt., s. 93-114.

4 Por. Tamze, nr 18, s. 98.

0 Por. Tamze, nr 79-83, s. 112-113.

St Zob. G. Kubas, Netykieta — kodeks etyczny czy prawo Internetu?, Krakéw 2004, https://docs.
google.com/viewer?url=http%3A%2F%2Fvagla.pl%2Fskrypts%2Fmgr_g kubas.pdf[10.05.2018].
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sankcje w kodeksie karnym*, cywilnym® czy w ustawach szczegolnych**. W In-
ternecie mozna znalez¢ zatem liczne wskazowki, jak sprawnie poruszacé si¢ po
$wiecie wirtualnym. Uzytkownicy portali spotecznosciowych moga odszukaé
odpowiedzi na podstawowe pytania z zakresu funkcjonalnosci social media®.
Zaawansowani Internauci natomiast moga odnalez¢ liczne informacje, jak wyko-
rzysta¢ ten sposob komunikacji w marketingu i reklamie*. Przyktadem zbioru za-
sad funkcjonowania w sieci moze by¢ Kodeks postgpowania firmy Nvidia® firmy
Nvidia Corporation. Na jej polskiej stronie internetowej znajduje si¢ regulamin
korzystania z Internetu, skierowany do pracownikow i przedstawicieli tej instytu-
¢cji, jednak nie ma w nim rozréznienia na poszczegdlne portale spolecznosciowe,
jak w przypadku podobnych kodekséw zagranicznych. Warto zwrdci¢ uwage na
najwazniejsze jego punkty. Sa to cho¢by odpowiedzialnos¢ za siebie i wspotpra-

52 Sankcje dotycza tresci, ktore: namawiaja do popetnienia lub doradzaja w popetnieniu sa-
mobdjstwa lub samookaleczenia (art. 151 Kodeksu karnego); groza innym osobom popetnieniem
przestepstwa na jego szkode lub szkode osoby jego najblizszej (art. 190 Kodeksu karnego); obra-
zaja inne narodowosci, rasy ludzkie, religie (art. 194-196 i art. 257 Kodeksu karnego oraz art. 23
Kodeksu cywilnego); nawotuja do popetnienia przestepstwa (art. 255 Kodeksu karnego); propaguja
totalitarny ustrdj panstwa lub nawotuje do nienawisci na tle réznic narodowo$ciowych, etnicznych,
rasowych, wyznaniowych albo ze wzglgdu na bezwyznaniowos$¢ (art. 256 Kodeksu karnego).Por.
Netykieta — czyli zasady zachowania obowiqzujgce uzytkownikow katolickiego portalu Gloria.tv,
https://gloria.tv/article/jBrv6qTumCBo3mTua4vLrjLgm [10.05.2018].

53 Sankcje dotycza tredci, ktore: 1za osoby publiczne (art. 23 Kodeksu cywilnego); zawieraja
pomowienia — informacje obarczajace niepotwierdzonymi zarzutami inne osoby (art. 23 Kodeksu
cywilnego); obrazaja inne narodowosci, rasy ludzkie, religie (art. 23 Kodeksu cywilnego oraz art.
194-196 i art. 257 Kodeksu karnego). Por. Netykieta — czyli zasady zachowania obowiqzujgce uzyt-
kownikow katolickiego portalu Gloria.tv, https://gloria.tv/article/jBrvoqTumCBo3mTua4vLrjLgm
[10.05.2018].

5+ Sankcje dotycza tresci, ktore promujg alkohol (art. 2 (1) Ustawy o wychowaniu w trzezwo-
sci i przeciwdziataniu alkoholizmowi z dnia 26 pazdziernika 1982 r.); przyczyniaja si¢ do famania
praw autorskich lub naruszaja prawa autorskie i licencje podmiotow trzecich. (Ustawa o prawie
autorskim i prawach pokrewnych z dnia 4 lutego 1994 r.); promuja $rodki odurzajace, narkotyki
(art.1 Ustawy o przeciwdzialaniu narkomanii z dnia 24 kwietnia 1997 r.); ujawniaja bez czyjej$ wy-
raznej zgody dane osobowe, identyfikatory komunikatorow internetowych, fotografie, adres poczty
elektronicznej, miejsce zamieszkania, pracy, przebywania, numery telefonow, tablic rejestracyjnych
i inne poufne dane (Ustawa z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych); zawierajq
stowa powszechnie uznane za niecenzuralne (art. 3 Ustawy o jezyku polskim z dnia 7 pazdziernika
1999 r.).Por. Netykieta - czyli zasady zachowania obowiqzujgce uzytkownikow katolickiego portalu
Gloria.tv, https://gloria.tv/article/jBrv6qTumCBo3mTua4vLrjLqm [10.05.2018].

55 Por. Przewodnik social media, https://www.capgemini.com/pl-pl/przewodnik-social-media/
[10.12.2017].

¢ Zob. M. Grebosz, D. Siuda, G. Szymanski, Social media marketing, 1.6dz 2016; A. Miotk,
Skuteczne social media, Gliwice 2013.

5T Postanowienia odnosnie mediow spolecznosciowych, http://www.nvidia.pl/object/social-
-media-guidelines-pl.html [14.03.2018]. Firma Nvidia Corporation produkuje procesory graficzne,
uktady scalone, dostarcza na rynek karty graficzne oraz pracuje nad konsolami do gier.
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cownikow, profesjonalizm, objawiajacy sie w wypowiedziach wylacznie na te-
mat zwigzany z wyksztalceniem pracownika, zaznaczenie, ze konkretna wyda-
na opinia ma charakter subiektywny i nie jest reprezentatywna dla catej firmy?®.
Warto przywotac¢ takze wydarzenie, ktore miato miejsce w siedzibie Konferencji
Episkopatu Polski w Warszawie. 17 grudnia 2015 roku odbyto si¢ tam spotkanie
uzytkownikow Twittera pod haslem ,, Twitter na poziomie” oznaczanych haszta-
giem #TTnaPoziomie®. Efektem wydarzenia byto stworzenie przez uczestnikow
pietnastopunktowego Dekalogu plus #TTnaPoziomie®.

Dokonany powyzej przeglad Sieci ukazuje, ze jej uzytkownicy wywodzacy
si¢ z roznych $rodowisk podejmujg probe opisania wskazan, zasad, regut obec-
no$ci i funkcjonowania w przestrzeni wirtualnej. Poszukiwania te sg kolejng in-
spiracja, majaca na celu wskazanie linii przewodnich w tworzeniu swego rodzaju
dekalogu, kodeksu wspotudzialu i komunikacji w mediach spotecznosciowych
dla Kosciota w Polsce. Wedtug autorow artykutu, tworzac kodeks social media
dla Kosciota katolickiego w Polsce, winno si¢ wziag¢ pod uwage kilka zasadni-
czych kwestii.

Na samym poczatku nalezy okresli¢ zrodta stuzace za podstawe tworzenia
takiego dokumentu. W tym kontek$cie mozna wyr6ézni¢ dwie zasadnicze grupy
zrodet: 1. dokumenty o charakterze normatywnym. W tej grupie nalezy wskaza¢
na prawo stanowione przez instytucje $wieckie, panstwowe oraz migdzynarodo-
we (kodeks karny, kodeks cywilny, kodeks pracy, prawo prasowe, przepisy Unii
Europejskiej). Do tej grupy przynaleza takze normy prawa kanonicznego oraz
inne przepisy ustanowione przez Kosciot powszechny i Kosciot w Polsce. Przy-
ktadem dokumentu koscielnego, ktory uwzglednia normy prawa swieckiego i ka-
nonicznego, jest dekret o ochronie danych wydany przez Konferencje Episkopatu
Polskiego w zwigzku z ustanowionymi nowymi normami w Unii Europejskiej
(RODO)°. 2. Druga grupg zroédtowg stanowia dokumenty Kosciota katolickie-
go odnoszace si¢ do ewangelizacji, duszpasterstwa, edukacji religijnej, szczegol-

8 Postanowienia odnosnie mediow spolecznosciowych, http://www.nvidia.pl/object/social-
-media-guidelines-pl.html [14.03.2018].

9 Zob. Tweetup w siedzibie Episkopatu, http://episkopat.pl/tweetup-w-siedzibie-episkopatu/
[10.05.2018].

% Poszczegdlne punkty Dekalogu przedstawiajg si¢ nastepujaco: 1. Nie unikaé stowa ,,Boze
Narodzenie”; 2. Kazdy jest inny — Zyczmy sobie inaczej; 3. Dzielmy si¢ dobra trescia (linki); 4. Nie
wszczynac ktotni; 5. Nie spierac si¢ stowami; 6. Nie sadzi¢ innych; 7. Mozemy zatrzymac fale
wpiséw wulgarnych, obelzywych STOP!; 8. DOBRO lepiej mnozy¢ niz zto; 9. Uzywajmy form
grzecznosciowych: ,,Pan”, ,,Pani”, tytutdw — przypominaja, ze kazdy zastuguje na szacunek; 10. Po-
kora wobec wlasnej niewiedzy; 11. Dbajmy o dobre obyczaje i kulture osobista; 12. Nie banujmy;
13. Pozwélmy sobie na bycie soba, a nie wlasna opinia; 14. Badzmy prawdziwi! Piszmy tweety,
ktére podnosza na duchu, a nie powalaja; 15. Wiecej radoSci. Zob. Tweetup w siedzibie Episkopatu,
http://episkopat.pl/tweetup-w-siedzibie-episkopatu/ [10.05.2018].

6! Konferencja Episkopatu Polski, Dekret ogolny w sprawie ochrony osob fizycznych w zwiqz-
ku z przetwarzaniem danych osobowych w Kosciele katolickim. Warszawa 2018, http://episkopat.
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nie za$ te, ktore podejmuja zagadnienie medidw, w tym tzw. nowych mediow
w bezposrednim konteksécie ewangelizacyjno-duszpasterskim. Wskazania zawar-
te w tych dokumentach powinny by¢ dla przygotowujacych nowy kodeks inspira-
cja, ulatwiajacg rozumienie roli mediéw roli mediow spotecznos$ciowych, jezyka,
stylu 1 konkretnych wskazan pastoralnych.

Drugg kwestig do rozstrzygnigcia jest problem autorow oraz adresatow ewen-
tualnych wskazan, rekomendacji, czy wregcz konkretnych norm. Przeprowadzona
analiza dokumentow Kosciolow lokalnych USA i Niemiec wskazuje, ze autora-
mi uregulowan na poziomie ogélnym sg poszczegolne Konferencje Episkopatow,
ktore wyznaczaja normy og6lne. Natomiast ich uszczegélowienie dokonuje sie
na poziomie diecezji i promulgacja dokumentdéw nalezy bezposrednio do biskupa
diecezjalnego lub okreslonej instytucji kurii diecezjalnej. Adresatami stanowio-
nych regut za$ sa zawsze osoby duchowne (prezbiterzy, diakoni) oraz osoby $wie-
ckie, posrdd nich wymienia si¢ wspotpracownikow pastoralnych, posiadajacych
umowe o prace z koscielng instytucja, osoby majace udzial szczegélnie w zarza-
dzaniu oraz naukowcy, ktorzy — jak okresla kodeks z diecezji Augsburg — ,,uzywa-
ja mediow spotecznosciowych w kontekscie zawodowym”®2. Uregulowania ame-
rykanskie wymieniajg wsrdd adresatow takze wolontariuszy zaangazowanych
w rozne dzieta Kos$ciota. Wynika to z faktu, ze wigkszo$¢ organizacji koscielnych
w Stanach Zjednoczonych opiera si¢ na dziatalnosci charytatywnej, non-profit.

Wydaje sie, iz w polskiej rzeczywistosci, wzorem dokumentu z 2004 roku
regulujacego zasady duszpasterskiej troski Kosciota w Polsce ,,0 uporzadkowa-
ny przekaz ewangelicznego oredzia poprzez radio i telewizj¢”®, kodeks dotycza-
cy mediow spotecznosciowych moglaby wyda¢ Konferencja Episkopatu Polski.
Jego ewentualne uszczegotowienia moglyby si¢ dokonywac na terenie poszcze-
gblnych diecezji, gdyz leza one od zawsze w gestii biskupa diecezjalnego Iub in-
nych instytucji diecezjalnych wedtug ich kompetencji i zadan. Rowniez poszcze-
gblne instytuty zycia konsekrowanego oraz stowarzyszenia zycia apostolskiego,
jesli uznatby za konieczne, moglyby wyda¢ szczegdlowe wskazania dla swoich
cztonkéw 1 innych osob, np. swieckich wspotpracownikow. W polskiej rzeczy-
wistosci ko$cielnej dokument o aktywno$ci w mediach spoteczno$ciowych mog-
Iby by¢ zaadresowany do duchownych wszystkich stopni, osob $wieckich, ktore

pl/wp-content/uploads/2018/04/13.3.2018.PL.Dekret-ogolny-o-ochronie-danych-osobowych.pdf
[14.05.2018].

62 Bistum Augsburg, Stefan Frithwald, Social Media Codex fiir Mitarbeiter/-innen in der Dié-
zese Augsburg, dz. cyt., s. 1.

% Konferencja Episkopatu Polski, Normy Konferencji Episkopatu Polski dotyczgce wystgpowa-
nia duchownych i 0s6b zakonnych oraz przekazywania nauki chrzescijanskiej w audycjach radiowych
i telewizyjnych, Lichen 2004, https://opoka.org.pl/biblioteka/W/WE/kep/normy media 09032005.
html [18.04.2018]. Zob. J. Adamczyk. Uwagi na temat ,,Norm Konferencji Episkopatu Polski do-
tyczgceych wystepowania duchownych i osob zakonnych oraz przekazywania nauki chrzescijanskiej
w audycjach radiowych i telewizyjnych”, ,,Prawo Kanoniczne” 51:2008 nr 1-2, s. 139-161.
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wykonuja swoja postuge na mocy otrzymanej od wtadzy koscielnej ,,missio ca-
nonica” (nauczyciele religii), pozostajacy z instytucjg koscielng w relacji umowy
stosunku pracy (np. organisci, ko$cielni) lub pelnigcy rozne funkcje jako wolonta-
riusze (np. pracownicy poradni rodzinnych, parafialnych zespotéw Caritas, etc.).

Kolejng kwestig dyskusyjna i konieczng do rozstrzygniecia jest natura doku-
mentu, méwigcego o aktywnosci jego adresatéw w mediach spoteczno$ciowych.
Uzywana dotychczas terminologia implikuje, jak r6zny moze by¢ jego charakter.
Na przyktad moze on wyznacza¢ na poziomie ogolnym gtéwne ramy, linie prze-
wodnie, wytycza¢ styl, sposdéb obecnosci i komunikacji w mediach spotecznos-
ciowych adresatow tych wskazan. Taki zbior zasad bardziej by wskazywat, za-
checat i ukierunkowywat niz stanowit obligatoryjne normy. Dynamiczny rozwoj
social mediéw niesie ze sobg przede wszystkim ogromng szanse¢ dla ewangelizacji
i duszpasterstwa, ale takze generuje nowe, dotychczas nieznane lub wystgpuja-
ce na mniejszg skale problemy. Egzemplarycznie ukazano je powyzej. W tym
miejscu nalezy jeszcze wspomnie¢ inne zjawiska, takie jak np. fake news, zakta-
danie fatszywych, nieautoryzowanych kont spolecznosciowych instytucjom czy
osobom duchowym, nowa jako$¢ i ilos¢ przekazéw medialnych, ktore impliku-
ja nastepujace pytanie — czy rozwazane wytyczne nie powinny mie¢ charakteru
normatywnego, w sensie obowigzujacych przepisow? Wydaje sie, ze dokument
w swojej konstrukcji tre§ciowej powinien posiada¢ charakter ,mieszany”. Na-
lezatoby uwzgledni¢ w nim zaré6wno tresci o charakterze linii przewodnich, re-
komendacji, wskazan i zachgt pastoralno-medialnych, ale takze ostrzezen przed
niebezpieczenstwami, jak rowniez zagadnienia, sytuacje, obszary konkretnie sko-
dyfikowane, wskazujace adresatom dokumentu normy postepowania.

Innym jeszcze zagadnieniem jest potrzeba okreslenia obszarow tematycznych,
ktére powinny by¢ przedmiotem wskazan czy unormowan dokumentu o aktywnej
obecnosci Kosciota katolickiego w Polsce w social mediach. Majac na uwadze
przeprowadzane dotychczas analizy, proponujemy w potencjalnych przygotowa-
niach przedmiotowych wskazan, wzia¢ pod uwage siedem grup tematycznych.

a) Instrukcje praktyczne. Wydaje si¢ konieczne, w dobie postugiwania sig
stronami internetowymi parafii i instytucji koscielnych w celu ewangelizacji i pro-
mowania wydarzen, instruowanie, szkolenie 0oséb duchownych i §wieckich o spo-
sobie reagowania na wulgarne komentarze i ataki internetowe (trolling, spam itp.).

b) Dobodr tresci. Idac za przyktadem archidiecezji z Chicago i diecezji Augs-
burg warto sporzadzi¢ kryteria doboru tresci, ktére winny by¢ wyswietlane na
stronach internetowych w celu uniknigcia kontrowersji czy publicznego zgorsze-
nia®, Powinno si¢ tez wymaga¢ od administratorow stron internetowych reago-
wania na wulgarne czy niemoralne komentarze uzytkownikow.

6 Por. Archidiocese of Chicago, Guidelines for electronic communication by parishes and
schools, dz. cyt; Bistum Augsburg, Stefan Frihwald, Social Media Codex fiir Mitarbeiter/-innen in
der Diozese Augsburg, dz. cyt., nr 7.
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¢) Administracja i certyfikacja. Stusznym jest, aby administratorami stron
internetowych byly osoby powotane przez odpowiednie wtadze koscielne. Jed-
nocze$nie nalezatoby si¢ zastanowi¢, czy nie bytoby godne uwagi, sporzadzenie
bazy stron certyfikowanych przez kurie konkretnych diecezji. Uzytkownik Inter-
netu wiedzialtby, ze strona, z ktorej korzysta znajduje si¢ w spisie stron autoryzo-
wanych i rekomendowanych przez wladze koscielne, na podobienstwo stosowa-
nia imprimatur czy nihil obstat w przypadku publikacji drukowanych.

d) Normy prawa panstwowego. W kontekscie zasad dotyczacych prawa au-
torskiego nalezy uswiadamia¢ duchownych o podstawowych przepisach wynika-
jacych z norm prawa panstwowego. Z pewnoscig nalezatoby w proponowanym
kodeksie zawrze¢ punkt, w ktdrym instruuje si¢ osoby odpowiedzialne za funk-
cjonowanie instytucji koscielnych o sposobie publikowania wizerunku parafian,
dzieci, mtodziezy i dorostych.

e) Duchowni a niepetoletni. Waznym punktem, ktéry nalezaloby prze-
dyskutowa¢ w procesie tworzenia kodeksu social media dla Ko$ciota w Polsce,
jest sposob komunikacji duchownych z dzie¢mi i mtodziezg przez media spo-
tecznosciowe. Diecezja w Oklahoma City oraz Augsburg w swoich dokumentach
znaczaco zaostrzaja sposob kontaktu z niepetnoletnimi®®. Nakazuja, aby ksi¢za
i katecheci uzyskiwali zgode na kontakt z dzie¢mi przez platformy spotecznos$cio-
we od rodzicow. W takiej deklaracji uwzgledniona zostatby takze pora kontaktu
z uczniem, podopiecznym czy wychowankiem®.

f) Tozsamo$¢ osob duchownych. W projekcie kodeksu mozna bytoby takze
wskazac, aby duchowni i zakonnicy korzystajacy z portali spolecznosciowych nie
oddzielali swojego zycia prywatnego od postugi publicznej w Kosciele. Wydaje
sie¢ w tym wypadku niezasadne, aby kaptan umieszczat jako zdjgcie profilowe
swoja twarz, bez identyfikacji kim jest w rzeczywisto$ci oraz nie podpisywat si¢
tytutem ,,ksigdz”. Internet stanowi miejsce ewangelizacji i postugi kaptanskie;j.
Jednakze nie powinna ona ogranicza¢ si¢ tylko do spotkania w $wiecie wirtual-
nym. Nalezy dazy¢, aby w ewentualnym kontakcie przez portale spotecznosciowe
podprowadzi¢ wierzacego do realnego spotkania ze wspdlnotg ,,naziemng” Kos-
ciota i osobami duchownymi, np. w postudze sakramentalnej. By¢ moze warto
przypomnie¢ nauke Kosciola, iz nie nalezy petni¢ funkcji sakramentalnych przez

6 Por. Archidiocese of Oklahoma City, Social media guidelines for those working with youth,
dz. cyt.; Bistum Augsburg, Stefan Frithwald, Social Media Codex fiir Mitarbeiter/-innen in der
Diézese Augsburg, dz. cyt., nr 5.

% Mozna by wykorzysta¢ do$wiadczenia przy tworzeniu dokumentow odnoszacych si¢ do
ochrony nieletnich w praktyce duszpasterskiej Kosciota. Zob. Kuria Generalna Zgromadzenia $w.
Michata Archaniota. Normy i zasady ochrony dzieci i mlodziezy w praktyce wychowawczej i duszpa-
sterskiej Zgromadzenia Swietego Michala Archaniola, Marki 2016, s. 19-20; Prowincja Warszawska
Zgromadzenia Najswigtszego Odkupiciela — Redemptorysci, Ochrona dzieci i mtodziezy — dziatania
zapobiegawcze i procedury wyjasniajgce. Warszawa 2018, s. 24-25; 36-39.
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narzgdzia nowych mediow®’. Jednoczeénie powinno si¢ unika¢ rozméw o charak-
terze osobistym wrecz intymnym, ktére moglyby by¢ narazone na monitoring ze
strony administratorow portali spotecznosciowych.

g) Charakter Internetu. Osoby duchowne oraz wszyscy wierni §wieccy za-
angazowani w duszpasterstwo powinni posiada¢ swiadomos$¢, ze media majg cha-
rakter publiczny. Oznacza to, ze treSci sg widoczne dla wszystkich i nigdy nie
zging. Trzeba zatem, aby liczyli si¢ z konsekwencjami umieszczania komentarzy.
Nawet jesli sa poufne, chronione, moga zosta¢ odtworzone i rozpowszechniane®®.

Zapewne podczas trwania prac nad proponowanym dokumentem pojawia si¢
propozycje innych, nowych obszarow tresciowych. Jednakze ze wzgledu na jego
charakter 1 natur¢ medidw spotecznosciowych, ich dynamiczny i nieustanny roz-
w0j, winien on przyjac charakter zwiezty i ramowy. Wowczas, istnieje szansa na
jego ,,dtugoterminowos¢”. Oznacza to, iz juz w chwili jego ogloszenia uniknie
znamion dezaktualizacji.

Zakonczenie

Przeprowadzone w artykule analizy, sformutowane wnioski i sugestie wska-
zuja na potrzebe przygotowania dokumentu, dotyczacego aktywnej obecnosci
Kosciota katolickiego w Polsce w mediach spolecznosciowych. Wypracowane
wskazania moglyby mie¢ wieloraki charakter. Przede wszystkim edukacyjny
i formacyjny, czyli upowszechnienia nauki Ko$ciota o mediach spolecznoscio-
wych, ich roli w dziele ewangelizacji, duszpasterstwie i edukacji religijnej. Juz
na etapie przygotowawczym poprzez spotkania, prelekcje, dyskusje w réznych
srodowiskach kos$cielnych oraz w mediach moglyby posiada¢ warto$¢ dodana,
mianowicie stanowi¢ szans¢ do okazjonalnej edukacji medialnej w Kosciele. Tak-
ze sam fakt promulgacji dokumentu bytby swego rodzaju inspiracjg i zachetg do
spotkan, dyskusji, szkolen, warsztatdw z obszaru szeroko rozumianej edukacji
medialnej. Wydaje sig, ze przygotowanie zasad i norm aktywnosci Kosciota w so-
cial media pozwolitby na zwigkszenie efektywnosci duchownych przy pomocy
tej formy przekazu wiary. Proba stworzenia odpowiedniego dokumentu bedzie
tez odpowiedzia na pytania, watpliwosci, kwestie prawne 0so6b zaangazowanych
w duszpasterstwo. Tres¢ dokumentu powinna by¢ dyskutowana i konsultowana
w zespole specjalistow z takich dziedzin jak: teolodzy pastoralisci, medioznaw-
cy, szczegblnie znawcey teologii medidow oraz prawnicy zarOwno z zakresu prawa
swieckiego jak i kanonicznego.

¢ Por. Papieska Rada ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu, Kosciéf a Internet, dz. cyt., nr 9.
% Istnieje specjalna strona — www.archive.org, w ktorej mozna odszukacé tresci stron nawet juz
nieistniejacych.
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Summary

The article is a voice in the discussion upon the quality of the Church’s pres-
ence in social media. Its purpose is to show the need to develop an appropriate
document referring to the active, creative and responsible presence of the Catholic
Church in Poland in social media. In the first part, the teaching of the Magisterium
of the Catholic Church on social media has been synthetically and theoretically
presented. What results from it is that the presence of the Church in the virtual
world is essential and it offers new opportunities for realising the mission of the
Church. In the paper there are also recalled both positive as well as question-
able examples of the presence of Church members in the new areopagus of the
world. The second part of the article involves a presentation and analysis of the
selected documents regulating the activity of Church members in social media, as
reflected in some Catholic dioceses of the USA and Germany. In the conclusions,
a reference is made to the sources, nature, authors, recipients and selected issues
comprised in the analysed documents. In the last part, the features and thematic
areas that should be included in the document have been indicated. The authors
of the paper are of the opinion that the document should indicate the directions of
the active and creative presence of the Church in social media, not ruling out its
normative character in certain areas.






