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Mediatyzacja instytucji kosciota
| strategia personalizacji w kontekscie
zjawiska prywatyzacji wizerunku ksiedza
Nna Facebooku.

Mediatization of church and the strategy of personalization
in context of priests’ image privatization on Facebook.

Rafat Pastwa

Mozliwos¢ korzystania z mediow spotecznosciowych, w tym nadal najpo-
pularniejszego Facebooka, daje niemal nieograniczone mozliwo$ci w kreowaniu
swojego wizerunku, ale takze w komentowaniu ztozonej rzeczywistosci. Takze
osobom duchownym. Przed pojawieniem si¢ medidw spoteczno$ciowych wi-
doczno$¢ wigkszosci ksiezy byla ograniczona jedynie do kontaktu bezposrednie-
go ze wspodlnota podczas roznego rodzaju spotkan, pielgrzymek czy nabozenstw.
Widoczno$¢ stata si¢ obecnie niezalezna od fizycznej obecnosci'. W kontekscie
badan nad personalizacja komunikacji uprawione wydaje si¢ przypuszczenie, ze
ko$ciol nie jest dzisiaj postrzegany jedynie jako instytucja, postrzega si¢ go przez
pryzmat osob, a nie proceséw. Rodzi si¢ zatem pytanie czy dominujacg role nale-
zatoby przypisa¢ w tym wzgledzie jednostce przed instytucja? Zjawisko to wyni-
ka z indywidualizacji zycia spolecznego, gdzie ludzie postrzegaja siebie bardziej
przez pryzmat jednostkowosci niz wspdlnoty czy grupy?.

Postrzeganie instytucji kosciota przez pryzmat osob nie wyklucza faktu, ze ta
postuguje sie coraz czesciej mediami oraz logikg mediow. Zaréwno media wpty-
wajg na instytucje kosciota, jak i odwrotnie®. Istniejg wigc mocne podstawy by
mowi¢ wspolczesnie o mediatyzacji instytucji kosciota.

Definicj¢ mediatyzacji przyjmuj¢ za Stigiem Hjarvardem. ,,Mediatyzacje na-
lezy rozwazac jako dwustronny proces zaawansowanej nowoczesnosci, gdzie me-
dia z jednej strony stajg si¢ niezalezng instytucja, z wlasng logika, do ktorej musza
si¢ dostosowac inne instytucje spoleczne. Z drugiej za$ strony media staty sie
rownocze$nie integralng czescig innych sfer zycia takich jak: polityka, rodzina,
praca czy religia, co zauwazalne jest chociazby na poziomie interaktywnosci za-

! Por. D. Piontek, Personalizacja rywalizacji wyborczej w kampanii parlamentarnej, w: Rocz-
niki Nauk Spotecznych, nr 3, Lublin 2012, s. 115.

2 Por. D. Piontek, tamze, s. 113.

3 O zaleznos$ci mediow i religii pisze H. Campbell. Por. H. Campbell, When Religion Meets New
Media, Milton Park, Routledge, 2010.
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chodzacych tu procesow zaposredniczonych mediami®. Nalezy przy tym zwro-
ci¢ uwage na metafory mediatyzacji zaproponowane przez dunskiego badacza’.
Ich znaczenie podkresla Malgorzata Moleda-Zdziech. Pierwszym typem metafor
stanowi rzeczywistos¢, gdzie media rozumie si¢ jako kanaty przekazu symboli
od nadawcy do odbiorcy. Wedtug metafor drugiego typu medium warunkuje do-
stosowanie przekazu adekwatnie do relacji miedzy nadawcg i odbiorcg. Media
przedstawiane sa zgodnie z tym typem i rozumiane jako jezyki. Zgodnie z trzecim
rodzajem metafor media rozumie sg z kolei jako rozprzestrzeniajacg si¢ sie¢, swo-
iste srodowisko, gdzie formg uprzywilejowana jest globalny sposob komunikacji
przy jednoczesnym wzmocnieniu roli indywidualizmu. Nowe technologie spra-
wity zanik dawnych barier zwigzanych z czasem czy nawet przestrzenig®.

Badacze w duzym stopniu odwotuja si¢ do terminu mediatyzacji w kontekscie
badan relacji i wspolzalezno$ci §wiata mediow i polityki. Pierwszym, ktoéry mo-
witl o mediatyzacji zycia politycznego byt szwedzki badacz mediow Kent Asp’.
Wedlug Moledy-Zdziech pojecie mediatyzacji jest obecnie uzywane w trzech
perspektywach. Po pierwsze mediatyzacja moze by¢ traktowana jako samodziel-
na koncepcja badawcza. Po drugie jest uymowana jako koncentracja na pewnych
aspektach zycia spolecznego. Za przyktad, w oparciu o szeroka analize literatury,
podaje tu mediatyzacje¢ polityki, mediatyzacj¢ spoteczenstwa, mediatyzacje je-
zyka czy chociazby mediatyzacj¢ zmian klimatycznych. Po trzecie — jako termin
uzywany w badaniach pewnych wycinkow rzeczywistosci. Wedtug badaczki ta-
kim wycinkiem rzeczywisto$ci moze by¢ mediatyzacja polityki w konkretnym
kraju czy chociazby mediatyzacja przemystu zabawek oraz inne®. Warto przy
tym pamigtac, ze mediatyzacja nie jest jednolitym zjawiskiem, ani uniwersalnym
procesem zdolnym do scharakteryzowania wszystkich zjawisk, spoleczenstw czy
instytucji’.

Mediatyzacja religii czy instytucji kos$ciola?

Na gruncie polskim brakuje publikacji na ten temat mediatyzacji instytucji
kosciota, pojawiajg si¢ za to nieliczne artykuly wskazujgce na mediatyzacje religii

*S. Hjarvard, The Mediatization of Society. A Theory of the Media as Agends of Social and
Cultural Changes, Nordicom Reviev 29 (2008)2, s. 105.

5 Por. S. Hjarvard, The Mediatization of Society. A Theory of the Media as Agends of Religious
Changes, “Northern Lights”, vol. 6, Bristol: Intellect Press Ltd., s. 12-14.

¢ Por. M. Moleda-Zdziech, Czas celebrytow. Mediatyzacja zycia publicznego, s. 26-27.

"Por. S. Hjarvard, 4 Theory of the Media as Agends of Social and Cultural Changes, s.106.

8 Por. M. Moleda-Zdziech, Czas celebrytow. Mediatyzacja zycia publicznego, s. 35.

°Por. S. Hjarvard, The Mediatization of Society. A Theory of the Media as Agends of Social and
Cultural Change, s. 113.
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czy tresci religijnych'®. Ciekawg propozycja w tym kontekscie jest z pewnoscig
artykut A. Draguly dotyczaca oddzialywania mediow w zakresie ,,transmitowania
zbawienia™!"'. Przyktady mediatyzacji religii na innym gruncie opisuje i analizuje
szeroko m.in. S. Hjarvard'?. Przy czym zjawisko mediatyzacji religii jest szero-
kie i niejednorodne, wystarczy wspomnie¢, ze wsrod tresci zaliczanych do tego
zakresu przez naukowca z Uniwersytetu w Kopenhadze znalazt si¢ nie tylko fe-
nomen Harry’ego Pottera, ale réwniez inne produkty wptywajace na banalizacje
religii”. Tylko u nielicznych badaczy pojawia si¢, i to posrednio, odniesienie do
mediatyzacji instytucji lokalnego Kosciota. Zazwyczaj wystepuje ono w parze
z analizg zjawiska mediatyzacji religii. Wsrod tych autorow jest Heidi Camp-
bell', Peter Fischer-Nielsen', Zeljko Pali¢, Filip Kurbanovi¢ i Tomislav Levak!s.
W tym miejscu warto podkresli¢, ze Peter Fischer-Nielsen koncentrujac si¢ na
przypadku Danii zajmuje si¢ rownolegle mediatyzacja religii i kosciota w Danii'’.

Zagadnienie mediatyzacji religii rodzi wiele probleméw zwigzanych z nie-
jasnoscig pojec. Jest to rzeczywiscie zjawisko niejednorodne, niezdefiniowane,
chociazby dlatego — ze autorzy nie przedstawiajg definicji religii w swoich re-
fleksjach i analizach. Ponadto brak zdefiniowania czym jest religia — powoduje

Y'D. Guzek, Mediatyzacja religii. Analiza pojecia, w: Przestrzenie Komunikacji. Technika, je-
zyk, kultura, red. E. Borkowska, A. Pogorzelska-Klis, B. Wojewoda, Wydawnictwo Politechniki
Slaskiej, Gliwice 2015, s. 69-78; J. Iwanicki, Mediatyzacja tresci religijnych w kulturze internetowej
i popularnej, Humaniora, Czasopismo internetowe, nr 2(18) 2017, s.17-22; R. Sierocki, Mediatyza-
cja i mediacja religii, w: Media i religia. Nowy kontekst komunikacji, red. R. Sierocki, M. Sokotow-
ski, A. Zduniak, Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun 2016.

' Por. A. Draguta. Czy media zdolne sq transmitowa¢é zbawienie?, w: Studia Salvatoriana Po-
lonica, t. 3(2009) s. 145-158. Warto wspomnie¢ w tym miejscu rowniez ksigzke A. Draguly, kto-
ra doglebnie analizuje kwesti¢ medialnych transmisji liturgicznych. Por. A. Draguta, Eucharystia
zmediatyzowana. Teologiczno-pastoralna interpretacja transmisji Mszy Swietej w radiu i telewizji.
Wydawnictwo Diecezji Zielonogérsko-Gorzowskiej, Zielona Gora 2009.

12°S. Hjarvard, Mediatization and Religion. Nordic Perspectives. Edited by: S. Hjarvard,
M. Lovheim, Nornicom University of Gothenburg, Gotheborg 2012; S. Hjarvard, The Mediatization
of Society. A Theory of the Media as Agends of Religious Changes, Northern Lights, vol. 6, Bristol:
Intellect Press.

13 Por. S. Hjarvard, The Mediatization of Society. A Theory of the Media as Agends of Religious
Changes, Northern Lights, vol. 6, Bristol: Intellect Press, s. 1-21. (1-21)

14 Por. H. Campbell, ,, This Is My Church”: Seeing the Internet and Club Culture as Spiritual
Spaces, w: Religion Online. Finding Faith in the Internet, Edited by: L.L. Dawson, D.E. Cowan,
Routledge, New York 2004.

15 Por. P. Fischer-Nielsen, The Internet Mediatization of Religion and Church, s. 45-61, w:
Mediatization and Religion. Nordic Perspectives, Edited by: S. Hjarvard, M. Lévheim, Nordicom
University of Gothenburg, Gétheborg 2012.

16 Por. Z. Pali¢, F. Kurbanovi¢, T. Levak, Mediatisation of Catholicism in Croatia: A Networked
Religion? W: Revija za sociologiju, vol. 47 no.3, Prosinac 2017, s. 241-270.

17 Por. P. Fischer-Nielsen, tamze.
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rozmycie i watpliwosci w tym obszarze'®. Pojawiaja si¢ natomiast konstatacje, ze
spoteczne funkcje instytucjonalnych religii przejety media, proponujac ludziom
poradnictwo duchowe i moralne oraz tworzac swego rodzaju wspélnote'. Stowa
S. Hjarvarda brzmig blizniaczo podobnie do stow Tomasa Halika, czeskiego so-
cjologa i teologa®. Niewatpliwie, prawdg jest tez fakt, ze w przestrzeni medialnej
i internetowej wielu ludzi szuka odpowiedzi na pytania natury religijnej*!. Z dru-
giej za$ strony wykorzystanie mediow masowych w posrednictwie zbawczym ma
ograniczony charakter, jak twierdzi A. Draguta®.

Konieczne jest w mojej opinii przedstawienie definicji religii, aby uporzad-
kowa¢ podstawowe kwestie i dokona¢ rozdzielenia zjawiska mediatyzacji reli-
gii 1 mediatyzacji instytucji ko$ciota. Wystarczy bowiem zwrdci¢ uwage, ze nie
wszystkie tresci proponowane przez instytucje kosciola maja charakter religij-
ny. Bledem jest za takie uwaza¢ chociazby ogloszenia parafialne publikowane
na stronach internetowych, listy episkopatu, komunikaty oraz informacje zawarte
na stronie Konferencji Episkopatu Polski czy tez informacje przekazywane przez
rzecznika lub tez rzecznikow poszczegolnych diecezji, albo instytucji zaleznych
od struktur koscielnych. Podobnie dotyczy to wypowiedzi poszczegdlnych du-
chownych nalezacych do okreslonej struktury diecezjalnej, reprezentujacych or-
ganizacje pozarzadowe, charytatywne, zajmujacych si¢ nauka czy postuga cho-
rym, osadzonym, albo najbardziej powszechnym — duszpasterstwem w parafiach.
Z faktu, ze w mediach spotecznosciowych wypowiada si¢ osoba duchowna — nie
wynika, ze sg to tresci wprost religijne. Ogloszenie w mediach spotecznoscio-
wych czy na okres$lonej stronie internetowej danej parafii lub wspolnoty, doty-
czace organizacji pielgrzymki lub innego wydarzenia o charakterze religijnym
nie nalezy do tresci religijnych, ale jest dopiero zaproszeniem do udziatu w takim
wydarzeniu.

Jak pisze S. Hjavard, wptyw medidow, prowadzacy do zmian na poziomie j¢-
zyka, zachowan, wptywa tez na transformacje autorytetéw w obrebie instytucjo-
nalnych religii i stanowi dla nich wyzwanie. Jak podkres§la Dunczyk — religia jako
spoteczna i kulturalna aktywno$¢ zostata zmediatyzowana®. Nalezy jednak zde-
cydowanie odrézni¢ zjawisko mediatyzacji instytucji kosciota od zjawiska media-
tyzacji religii. Instytucja kosciota, w tym osoby nalezace do struktury kosciota,

18 Por. S. Hjarvard, The Mediatization of Society. A Theory of the Media as Agends of Religious
Changes, s. 1.

1 Por. tamze.

20 Por. T. Halik. Wzywany czy niewzywany Bog si¢ tutaj zjawi. Europejskie wyklady z filozofii
i socjologii dziejow chrzescijanstwa, thum. A. Babuchowski, Wydawnictwo WAM, Krakow 2006,
s. 34.

21 Por. P. Fischer-Nielsen, The Internet Mediatization of Religion and Church, s. 50-51.

22 Por. A. Draguta, Czy media zdolne sq transmitowac zbawienie, s. 155-156.

3 Por. S. Hjarvard, The Mediatization of Society. A Theory of the Media as Agends of Religious
Changes, s. 6-7.
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postuguja si¢ mediami, wykorzystuja je oraz przejmuja logike mediéw nie tylko
w kontekscie tresci zwigzanych z religia. Z drugiej za$ strony zauwazy¢ mozna
zainteresowanie ze strony mediow tym, co dzieje si¢ w obrebie instytucjonalnego
kos$ciota, ale réwniez kwestiami wptywajacymi na jego wizerunek. Niezbgdne by-
lyby w tym zakresie badania, ktore moglyby wykazaé poziom zainteresowania ze
strony gtownych medidéw tresciami religijnymi oraz tymi, ktore dotycza jedynie
instytucji i 0sob do niej nalezacych. Wiasciwe w zakresie analizy tej problematyki
wydaje si¢ rowniez podejscie interdyscyplinarne.

Na potrzeby niniejszego artykutu przyjatem definicje religii za Zofig Zdybi-
cka — podawang rowniez przez Piotra Moskala. Filozof religii podkresla, ze po-
nizsza definicja idzie w kierunku jednoznacznosci, a wigc zaktada, ze we ,,wszyst-
kich konkretnych religiach jest co§ wspolnego, co stanowi o tresci pojecia religii,
0 znaczeniu nazwy ,,religia”, nazwy obejmujacej wszystkie te religie*””. Zdybicka
twierdzi, ze: ,,Religia jest realna, osobowa relacja (zwiazkiem) cztowieka i oso-
bowego Absolutu (Boga), ktérego czlowiek uznaje za ostateczne zrodto swego
istnienia oraz Najwyzsze Dobro, ktore nadaje sens jego zyciu®”. Jak zauwaza
P. Moskal, znaczna czg$¢ autoréw uznaje wieloznaczno$¢ terminu ,,religia”. Inni
religi¢ definiujg poprzez wskazanie zbioru cech, majgcych decydowac o tym, czy
co$ jest religig czy tez nie*. Wielu badaczy kwestionuje jednak warto$¢ terminu
religia, uwazajac je za mylace, albo deformujgce?’. Chociazby A. Bronk twierdzi,
ze zadna definicja religii nie jest wystarczajaco ogdlna, by uchwyci¢ wszystkie
zjawiska uznawane za religijne, a przy tym oddzieli¢ je od tych, ktore do religij-
nych nie nalezg?.

Wspomniany juz T. Halik podkresla natomiast, iz religia uznawana jest wspot-
czesnie ,,jako wzglednie odrebny sektor zycia spotecznego i prywatnego”. W ta-
kim ujeciu umieszcza zardowno forme religii jako ,religic w wielo$ci”, w zna-
czeniu poszczegbdlnych wyznan i denominacji, jak tez forme religii, gdzie ta jest
Hreligia w sensie indywidualnym”. Religia, w rozszerzonym i wspotczesnym
pojmowaniu, czyli jako prywatna sprawa jednostki i do tego intymna — nie ma juz
obecnie silnego charakteru instytucjonalnego®®. Halik twierdzi, ze akcentowanie

2 Por. P. Moskal, Religia i prawda, Wydawnictwo KUL, Lublin 2009, s 24-25.

% 7.J. Zdybicka, Czlowiek religia, wyd. 3 zmienione. Polskie Towarzystwo Tomasza z Akwinu,
Lublin 2006, s. 299.

26 Por. P. Moskal, Koncepcja filozofii religii, w: Roczniki Filozoficzne, t. 56(1) 2008 s. 230-231.

27 Por. P. Moskal, Religia i prawda, s. 24.

2 Por. P. Moskal, Koncepcja filozofii religii, s. 228.

2 Por. T. Halik. Wzywany czy niewzywany Bég sig¢ tutaj zjaw, s. 36-37.

30 7 kolei M. Rusecki podkres$la, ze kazda religia ma wymiar spoteczny i w mniejszym lub
wigkszym stopniu jest zorganizowana, a to oznacza, ze wlasciwie pojmowana religia ,,nie zasadza
si¢ na indywidualnym zwiazku cztowieka z Bogiem”. Badacz poszed! krok dalej konstatujac, ze
skrajny indywidualizm religijny jest sprzeczny z religia jako taka. Por. M. Rusecki, Istota i geneza
religii, Wydawnictwo Diecezjalne, Sandomierz 1997, s. 85-86.
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bezposredniej relacji z Bogiem (w odniesieniu do chrzescijanstwa) powoduje, ze
dochodzi do indywidualizacji, personalizacji i uwewngtrznienia religii. Dlatego
socjolog radzi by na religi¢ patrze¢ jako na droge duchowosci i indywidualnego
doswiadczenia, a po drugie jako na wyznanie, gdzie religia bylaby traktowana
jako system wierzen i praktyk dotyczacych ,,sacrum’!. Wydaje sie, ze analizy
Halika stanowig cenne uzupeknienie definicji proponowanej przez Zdybicka, bo
uwzgledniaja szeroki kontekst socjologiczny.

Religi¢ ostatecznie rozumiem i traktuj¢ jako indywidualng, wewnetrzng i real-
ng relacje¢ osoby ludzkiej z osobowym Absolutem (Bogiem), a takze jako wyzna-
nie, gdzie religia jest traktowana jako system wierzen i praktyk dotyczacych ,,sac-
rum”. Taka definicja ujmuje nie tylko ogoélny charakter religii oraz indywidualny
wymiar relacji osoby ludzkiej do Absolutu (Boga), ale rownocze$nie nie lekce-
wazy organizacyjnego i ztozonego (wspdlnotowego) systemu wierzen i praktyk.

Mediatyzacja instytucji ko$ciola

Po uwagach na temat religii nalezy odnies¢ si¢ do okreslenia czym jest insty-
tucja kosciota. Jest ona ztozona, zrdznicowana, zorganizowana w réoznym stop-
niu i zakresie. Posiada wtasng strukture, a takze histori¢. Kosciot jako instytucja
posiada strukturalny podzial na parafie, diecezje, nalezg do niej zakony meskie
i zenskie, organizacje 1 instytucje charytatywne, media, uniwersytet i uczelnie, in-
stytuty oraz wydawnictwa, muzea, wreszcie budynki sakralne oraz zorganizowa-
na liturgia i dziatalno$¢ duszpasterska. W tym wzgledzie wazna czgécia instytucji
beda osoby, swieckie i duchowne z okres$long hierarchig®. Instytucja kosciota to
swego rodzaju trwata forma obejmujgca okreslong dziatalno$¢.

Poszczegolne podmioty — mimo, iz odrgbne, wchodzace jednak w sktad in-
stytucji kosciota (i sktadajace si¢ na instytucje kosciola) korzystaja z osiggnieé
techniki i wykorzystuja nowe media do podkreslenia swojej obecnosci we wspot-
czesnej kulturze, do promocji swoich dziatan czy promocji swoich reprezentan-
tow. Widocznos¢ medialna wydaje si¢ by¢ obecnie dla instytucji kosciota oczy-
wistoscig, aczkolwiek nie jest to zjawisko powszechne i zaplanowane*. Warto
przeprowadzi¢ badania w tym zakresie, takze pod katem istnienia zaplanowanego

31 Por. Tamze, s. 42-43.

32 Mowiac o instytucji ko$ciota, mam na mysli Kos$ciot katolicki w Polsce. Ten zakres zostat
przyjety ze wzgledu na podjete badania, jak rowniez na dominujacy charakter Ko$ciota katolickiego
w Polsce.

33 Por. Konferencja Episkopatu Polski, Diecezje, https://episkopat.pl/diecezje-kosciola-katolic-
kiego-w-polsce/ [ 09.11.2018].

3 Swoje konta na Facebooku, Twitterze, rzadziej na Instagramie, maja biskupi, prezbiterzy
oraz osoby nalezace do okreslonej wspdlnoty wchodzacej w sktad instytucji kosciota. Por. Caritas
Archidiecezji Lubelskiej, Facebook, https://www.facebook.com/CaritasLublin/ [09.11.2018]; Stani-
staw Budzik, Twitter, https://twitter.com/StanislawBudzik?lang=pl [10.11.2018]; Bp Marek Solar-
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dziatania. Poza oficjalnymi kontami biskupow, rzecznikéw prasowych poszcze-
golnych diecezji, rzecznikow prasowych jednostek organizacyjnych wchodza-
cych w sktad instytucji — coraz wigksza liczba 0s6b duchownych posiada prywat-
ne konta na portalach w mediach spotecznosciowych, zwlaszcza na Facebooku.
Jednak rowniez w tym zakresie brakuje badan, ktore mogtyby wskazac szczego-
fowe dane.

Kosciot katolicki®® nie zrezygnowat z mozliwos$ci jakie dat Internet. Na ten
temat wypowiedziat si¢ w 1990 1. oficjalnie Jan Pawet I1. Pig¢ lat pdzniej powstata
strona internetowa vatican.va, potem pojawily sie kolejne dokumenty kontynuu-
jace lini¢ papieskiego spojrzenia na nowe technologie komputerowe. W 2009 r.
pojawit si¢ profil papieza Benedykta XVI na Facebooku. W Polsce pierwszy por-
tal internetowy mateusz.pl uruchomiono w 1996 roku. Jak zauwaza A. Kizewska,
instytucja koscielna dostrzegajac mozliwosci tych narzedzi medialnych, ale i za-
grozen — ,,zaadaptowata nowy system medialny”*.

Wydaje sie, ze proces mediatyzacji instytucji kosciota przebiega dwukierun-
kowo. Internet, w tym media spoteczno$ciowe z najpopularniejszym Faceboo-
kiem, powoduja zblizenie ludzi nalezacych do instytucji kosScielnej z osobami
nalezacymi do wspdlnoty posrednio lub bezposrednio, poprzez sposéb zmiany
komunikacji. Owa zmiana stylu komunikacji wynika z korzystania z mediow spo-
tecznosciowych, cho¢ nie tylko. Mozna pokusi¢ si¢ o przypuszczenie, ze wielu
duchownych przygotowuje swoje wystgpienia, w tym homilie i kazania w oparciu
o tresci zawarte w Internecie. W kontekscie badan nad procesem mediatyzacji
nalezy si¢ spodziewac, ze praktyka poslugiwania si¢ Internetem i mediami spo-
teczno$ciowymi przez osoby duchowne prowadzi do zmian w obszarze praktyk
instytucjonalnych®’.

Wyraznie zauwazalnym efektem mediatyzacji instytucji kosciola jest czerpa-
nie z personalizacji, ktora rowniez prowadzi do okreslonych zmian. Jedng z nich
jest eksponowanie przez instytucje kosciota, badz podmioty wchodzace w sktad
tej instytucji wybranych lideréw lub konkretnych oséb. Trudno tu jednak mowic¢
o przemyslanej strategii. Obserwujac zachowanie przedstawicieli instytucji kos-
ciota w mediach — nalezy przypuszczaé, ze w znacznej mierze jest to dziatanie
dorazne lub zwigzane z reakcja na sytuacje kryzysowe. Z jednej strony jest to
dziatanie zrozumiate, kreujace pozytywny wizerunek instytucji lub broniace jej

czyk, Facebook, https://www.facebook.com/bpmsolarczyk/ [10.11.2018]; Pope Francis, Facebook,
https://www.facebook.com/Pope-Francis-319703208151883/ [10.11.2018].

3% Przedmiotem zainteresowania autora w niniejszym opracowaniu jest Kosciot katolicki
w Polsce.

3¢ Por. A. Kizewska, Internet jako czynnik ksztaltujgcy przemiany zycia religijnego miodych,
w: Religia i Kosciol w Swiadomosci katolikow Swieckich w Polsce i Niemczech. Kontynuacja czy
zmiana nastawienia?, red. J. Baniak, Wydawnictwo Naukowe Wydziatu Nauk Spotecznych Uni-
wersytetu im. Adama Mickiewicza, Poznan 2013, s. 144. [139-154].

37 Por. P. Fischer-Nielsen, The Internet Mediatization of Religion and Church, s. 45.
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dobrego imienia, a z drugiej strony prowadzi to do indywidualnosci, ktora daje
tym wybranym osobom wigksza niz dotychczas swobodg.

Warto ponadto zauwazy¢, ze wspotcze$nie w duzym stopniu promowanie in-
stytucji, programéw duszpasterskich, wydarzen odbywa si¢ poprzez prezentacje
pojedynczych o0sob, a nie przez jaka$ zbiorowo$¢*. Przyktadem takiego dziata-
nia jest chociazby zakonczony synod biskupow Kosciota katolickiego poswie-
cony mlodziezy. Twarza przekazoéw na polskim gruncie byt przede wszystkim
abp Grzegorz Rys, ktorego cytowaty wszystkie gtdéwne serwisy katolickie w Pol-
sce®. Nie wolno réwniez zapominac, ze analogicznie uwaga mediow w tym pro-
cesie przesuwa si¢ w kierunku okreslonych osob, ktore stajg si¢ rozpoznawalne,
oryginalne, charakteryzujace si¢ swobodg i oryginalnym stylem wypowiedzi. Na-
lezy zatozy¢, ze spojrzenie na instytucje dokonuje si¢ prawdopodobnie w oparciu
0 ocene poszczegdlnych liderow*.

W kontekscie podjetych w artykule refleksji i badan mozna mowic¢ o zjawi-
sku personalizacji dyskursu medialnego o Kosciele, jako konsekwencji zjawiska
mediatyzacji instytucji ko$ciota, gdzie konkretne osoby duchowne bgda wptywac
juz nie tylko na wiasny wizerunek, ale takze wizerunek instytucji i wspdlnoty,
do ktorej naleza. Nie dotyczy to tylko instytucji rzecznikow czy osob duchow-
nych znanych szerszemu gronu, ale rowniez tych ksiezy, ktorzy maja swoje kon-
to, chociazby na Facebooku. Rozwo6j mediéw oraz rynku medialnego, przemiany
spoteczne z silnym watkiem indywidualizmu i autonomizacji jednostek — takze
w obrebie analizowanej instytucji, prowadzg do zjawiska personalizacji, dzigki
ktoéremu i poprzez ktore wierni otrzymuja rozpoznawalne twarze*!.

Zjawisko personalizacji bedzie prowadzi¢ nieuchronnie do wzrostu roli wize-
runku poszczegolnych osob duchownych, a dalej do zjawiska prywatyzacji wize-
runku osoby duchownej*. Kolejnym etapem jest znaczny wzrost zainteresowania
prywatng osobg ksi¢zy. Ci bowiem, obok wykonywanej profesji i zwigzkow z in-

3% Por. D. Piontek, tamze.

¥ Por. Wypowiedzi hierarchy przywotywaty wszystkie glowne media katolickie: ,,Wig¢z”, ., Ty-
godnik Powszechny”, ,,Gos¢ Niedzielny”, ,,Aleteia”, ,,Deon.pl”, ,,info.wiara.pl”, ,,ekai.pl”, ,,Niedzie-
la.pl”. Ponadto wiele miejsca poswiecono metropolicie 1odzkiemu w serwisie nalezagcym do KEP.
Bp Rys jest cytowany przez media, nawet gdy uczestniczy w codziennych wydarzeniach w swo-
jej diecezji, por. ,,Wiez”, Abp Rys, Czy budujemy Kosciol wedtug logiki Boga?, http://wiez.com.
pl/2018/11/09/abp-rys-czy-budujemy-kosciol-wedlug-logiki-boga/?tbclid=IwAROF75TV8sdclglx 1
GUF7nz3ByHcDzPjlclrC2PjGFjO3HE0Y1QsSht2yRU [10.11.2018].

4 Por. D. Piontek, Personalizacja..., s. 113-114.

4 Por. D. Piontek, Prywatyzacja polityki, czyli polityk rodzinny, w: Studia Politologiczne. Za-
rzqdzanie wizerunkiem w polityce, vol.45, red. O. Anusiewicz. Instytut Nauk Politycznych Uniwer-
sytetu Warszawskiego, Warszawa 2017, s. 56.

4 Por. D. Piontek. Personalizacja jako efekt mediatyzacji polityki, w: Srodkowoeuropejskie
Studia Polityczne 2015 nr 3, Wydawnictwo Naukowe WNPiD UAM w Poznaniu, s. 91-103.
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stytucja kosciola oraz ze wspolnotg parafii czy tez odrebna instytucja, uczestnicza
rowniez w innych sytuacjach spotecznych.

Prowadzac konta, szczegdlnie publiczne na Facebooku duchowni prezentuja
swoj wizerunek nie tylko od strony zawodowej, ale i prywatnej. Obie te sfery
si¢ przenikajg. Ksiadz na rowerze, uprawiajacy sporty, zwiedzajacy stare miasto,
pijacy kawe z przyjaciéimi, zaangazowany w dziatalno$¢ charytatywna — takie
zdjecia 1 wpisy nie stanowig dzisiaj rzadkosci. Oprocz tego duchowni siggaja po
roznorodne tresci, niejednokrotnie bliskie ich zainteresowaniom, z zakresu cho-
ciazby nauki, kultury, polityki, kulinariow, podrézy. Poprzez budowanie ,,zbli-
zenia” z obserwujacymi, duchowni sg zapamigtywani i kojarzeni w okre§lony
sposob®. Trudno oceni¢ na ile strategia personalizacji z silne eksponowanymi
elementami prywatyzacji jest zaplanowana i jak jest postrzegana przez samych
duchownych oraz odbiorcéw ich wpisow na Facebooku. Z pewnoscia biorac pod
uwage wspolczesne przemiany kulturowe oraz sytuacje wewnatrz i na zewnatrz
instytucji koscielnej — nalezy podchodzi¢ do tego zjawiska ambiwalentnie. Ujaw-
nianie swojej prywatnosci zawsze bywa ryzykowne*. Zwlaszcza jesli osoba
zabiegajaca o widoczno$¢ nie rozumie w pehni specyfiki i mentalnosci mediow
spotecznosciowych. Obok tresci pozytywnych, pojawiaja si¢ bowiem 1i te, ktore
pokazujg brak kompetencji oséb duchownych, a nawet je o$mieszaja. Jak podkre-
slono wezesniej — tresci publikowane przez osoby duchowne w mediach spotecz-
nos$ciowych uktadajg si¢ w mozaike wizerunku instytucji, ktora reprezentujg i do
ktorej naleza.

Wizerunek polskiego ksiedza na Facebooku

Jozef Baniak za Januszem Marianskim zauwaza, ze w warunkach budowania
spoteczenstwa demokratycznego nalezy gleboko przemysle¢ ksztatt i stopien an-
gazowania si¢ religii i Kosciota w zycie publiczne®. Socjolog religii akcentuje, ze:
fatwo mozna zauwazy¢, ze pozycja Kosciota jest obecnie w Polsce zgota inna,
juz mocno ,,zachwiana”, a jego autorytet stale si¢ obniza w ocenach katolikow
swieckich, z winy wladzy koscielnej i znacznego odsetka ksiezy. Ludzie nie tole-
rujg juz autorytarnej postawy kleru wobec siebie samych i1 wlasnych problemoéw
zyciowych, postawy widocznej w swoistej jego ,,nadrzednosci” i pysze czy jaw-

# Por. M. Adamik-Szysiak, Telewizyjna reklama polityczna w Polsce w latach 2005-2010, Wy-
dawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 2012, s. 118-119.

4 Por. D. Piontek, Prywatyzacja polityki, czyli polityk rodzinny, s. 56-58.

4 Por. J. Baniak, Wprowadzenie: Demokracja i spoleczenstwo obywatelskie a religia i Koscidl,
w: Religia i Kosciol w spoleczenstwie demokratycznym i obywatelskim w Polsce. Miedzy losem
a wyborem, red. J. Baniak, Wydawnictwo Naukowe Wydzialu Nauk Spotecznych Uniwersytetu
Adama Mickiewicza, Poznan, 2012, s. 15.
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nym lekcewazeniu $§wieckich w parafiach*”. Biorgc pod uwagg tego typu analizy
nalezy stwierdzi¢, ze rowniez instytucja koSciota powinna zdawac sobie sprawe
z konieczno$ci funkcjonowania zaplanowanego i zorganizowanego koniecznosci
wypracowania i wdrozenia spojnej strategii wizerunkowej, gdzie do minimum
sprowadzony zostanie styl spontanicznosci i przypadkowosci. Brak wypracowa-
nych standardow, brak profesjonalizmu i kompetencji, nie tylko w obecnej chwi-
li, ale rowniez w warunkach wzglednego spokoju moze przynie$¢ niepozadane
efekty.

W kontekscie refleksji zawartych w artykule uwage zwracajg takze wnioski
z badan Jozefa Baniaka. Polska mtodziez, akceptuje na ogo6t role spoteczng i re-
ligijng ksiezy w parafii, a takze w spotecznosci lokalnej. Z tym, ze zdecydowana
wiekszo$¢ mtodziezy licealnej i akademickiej uwaza, ze zaangazowanie duchow-
nych powinno si¢ sprowadza¢ jedynie do spraw religijnych i koscielnych. Na-
tomiast nie ma zgody wsrod badanych na aktywnos¢ i ingerencje duchownych
w sprawy zwigzane z polityka czy dzialalno$cia instytucji panstwowych. Wartym
uwagi jest fakt, ze znaczny procent badanej mtodziezy nie widzi potrzeby po-
srednictwa 0s6b duchownych na drodze do zbawienia, ale 1 szerzej — jak twierdzi
J. Baniak, w procesie religijnosci?’.

Innym problemem jest niska ocena kompetencji oséb duchownych przez pol-
skg mtodziez. Znaczny procent respondentéw odmawia ksiezom kompetencji na-
wet w sprawach dotyczacych zbawienia czy religijno$ci*®. Bez watpienia w takiej
sytuacji, dobrym rozwigzaniem bytoby promowanie tych osob, ktore sa kompe-
tentne w swojej dziedzinie, ale tez rozumieja mentalnos¢ mediéw. Poszukiwanie
nowych wzorcow zarzadzania instytucjg w sytuacji odchodzenia od perspektywy
hierarchiczno-centralistycznej jest niemal konieczno$cia, nie tylko w sytuacjach
kryzysowych. W przypadku instytucji kosciota najlepsza mozliwoscig wydaje si¢
zarzadzanie przez warto$ci®.

Wizerunek rozumiem za Marzeng Cichosz jako zesp6t cech, ktére zdaniem
odbiorcow dany podmiot-lider, a nawet instytucja — posiada®. Jak wyjasnia

4 J. Baniak, Kosciol rzymskokatolicki i jego medialny obraz w demokratycznym spoteczenstwie
obywatelskim w Polsce w ujeciu i ocenach katolikow swieckich, w: Religia i Kosciol w spoteczen-
stwie demokratycznym i obywatelskim w Polsce. Migdzy losem a wyborem, red. J. Baniak, Wydaw-
nictwo Naukowe Wydziatu Nauk Spotecznych Uniwersytetu Adama Mickiewicza, Poznan 2012,
s. 39.

4T Por. J. Baniak, Portret ksigdza w wyobrazeniach i ocenach polskiej mlodziezy. Studium socjo-
logiczne, Nomos, Krakow 2013, s. 126.

4 Por. tamze, s. 142-147.

4 Por. J. Szczupaczynski, Zarzqdzanie przez wartosci w sferze publicznej, w: Nowe idee zarzg-
dzania publicznego. Wyzwania i dylematy, red. E.M. Marciniak, J. Szczupaczynski, Dom Wydawni-
czy Elipsa, Warszawa 2017, s. 81-88.

50 Por. M. Cichosz, (Auto)kreacja wizerunku polityka na przykladzie wyboréw prezyden-
ckich w 11l RP, Wydawnictwo Adam Marszalek, Torun 2007, s. 60; Por. W. Magus, Wizerunki
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M. Adamik-Szysiak wizerunek to ,,subiektywne wyobrazenie o konkretnym czto-
wieku, okre$lonej sprawie czy przedmiocie, jak rowniez uproszczony obraz”, kto-
ry w duzej mierze jest wynikiem tgsknot i pragnien, a takze nastawienia osoby
projektujacej dane wyobrazenie®'. Nalezy przy tym bra¢ pod uwage efekt prze-
mian w procesie edukacyjnym i socjalizacji. Jak podkre§la Ewa M. Marciniak
mamy dzi§ do czynienia ewidentnie z kreacja podmiotowosci, gdzie dominuje
indywidualizm z wysoka samooceng swoich kompetencji*?. Na wizerunek sktada-
ja si¢ ponadto: marka, etykieta produktu (przynalezno$¢ organizacyjna), a takze
opakowanie — czyli forma i sposob prezentacji, jak rowniez wyglad oraz jako$¢
towaru — w tym wypadku cechy osobiste i prezentowane poglady*:.

Indywidualizacja zycia spolecznego i instytucjonalnego jest dzi§ faktem>.
Prywatyzacja, podobnie jak personalizacja ma nie tylko charakter instytucjonal-
ny, ale takze medialny. Zjawisku prywatyzacji sprzyja zarowno niebywaty rozwoj
mediow, w tym nowych mediow, jak tez przemiany kulturowe. Takze na poziomie
instytucji kosciota rosnie rola jednostki kosztem instytucji czy wigkszej zbioro-
wosci. Nalezy zauwazy¢, ze wizerunek ksiedza rzutuje i przeklada si¢ w jakims$
sensie na wizerunek instytucji kosciota, przy czym jest to zjawisko ztozone i roz-
proszone. Nie bez powodu moéwi si¢ w Polsce o istnieniu tzw. ,,ko$ciota torunskie-
go”, 1 tzw. ,.kosciota tagiewnickiego”. Wymienione mozliwe ptaszczyzny analiz
bez watpienia wymagajg pogtebionych badan, w tym dotyczacych ewentualnych
zalezno$ci kreowanego przez ksigdza wlasnego wizerunku do postrzegania przez
odbiorcéw instytucji.

Poszczegolne jednostki, takze poprzez wzmozona potrzebg uczestnictwa
w kulturze medialnej, stajg si¢ coraz aktywniejszymi nadawcami roznych tresci.
Ich dziatanie w obrebie mediéw jest nastawione na najwigksza uzyteczno$¢™.

autoprezentacyjne kandydatow na urzqd Prezydenta RP w 2010 roku, w: Wspoiczesne zagadnie-
nia marketingu politycznego i public relations, red. M. Adamik-Szysiak, W. Magus$, Wydawnictwo
UMCS, Lublin 2013, s. 191-222.

STPor. M. Adamik-Szysiak, Telewizyjna reklama polityczna w Polsce w latach 2005-2010, s. 172.

52 Por. E.M. Marciniak, Monitoring jako nowa idea i praktyka w zarzqdzaniu w organizacjach,
w: Zarzqdzanie przez wartoSci w sferze publicznej, w: Nowe idee zarzqdzania publicznego. Wyzwa-
nia i dylematy, red. E.M. Marciniak, J. Szczupaczynski, Dom Wydawniczy Elipsa, Warszawa 2017,
s. 145-14e.

53 Por. M. Adamik-Szysiak, Telewizyjna reklama polityczna w Polsce w latach 2005-2010,
s. 174-175.

# Por. D. Piontek, Prywatyzacja polityki, czyli polityk rodzinny, s. 54-55.

55 Por. Info.wiara.pl, Kosciol peka?, https://papiez.wiara.pl/doc/372499.Kosciol-peka, [10.11.
2018]., por. ,,Znak”, Obcig¢ lewe skrzydlo Kosciota. Z Andrzejem Friszke rozmawia Dominika Ko-
ztowska, http://www.miesiecznik.znak.com.pl/6802011z-profesorem-andrzejem-friszke-rozmawia-
-dominika-kozlowskaobciac-lewe-skrzydlo-kosciola/ [10.11.2018].

6 K. Stachura, (Nowe?) widownie. Doswiadczenia odbioréw mediow w kulturze konwergencji.,
w: Nowe media i komunikowanie wizualne, red. P. Francuz, S. Jedrzejewski, Wydawnictwo KUL,
Lubin 2010 s. 85.
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Podstawowym zagadnieniem w tej materii, jak zauwazono wczesniej, jest poziom
$wiadomosci 0sob duchownych oraz instytucji kosciola dotyczacy konieczno-
$ci umiejetnego budowania wizerunku i marki. Z jednej strony osoba duchowna
moze by¢ traktowana jako lider w danym spoteczenstwie czy spotecznosci, z dru-
giej za$ strony obok oficjalnego wizerunku bedzie si¢ pojawial ten prywatny?’.
Jest to dzisiaj powazne wyzwanie, wymagajace poszerzonych analiz i refleksji ze
strony 0sob nalezacych do instytucji kosciota®.

Celem podjetych badan empirycznych byla analiza autoprezentacyjnych
wizerunkow wybranych osob duchownych na Facebooku. Przedmiotem badan
uczyniono oficjalne i dostgpne dla wszystkich uzytkownikow konta: ks. Andrze-
ja Lutra, ks. Kazimierza sowy i ks. Tadeusza Isakowicza-Zaleskiego. Kryterium
doboru materiatu badawczego stanowity konta otwarte os6b duchownych, ktore
ciesza si¢ zainteresowaniem przynajmniej 3 tys. obserwujacych je 0sob*. Do-
datkowo zwrocono uwage na prezentowany przez duchownych na Facebooku
swiatopoglad. Wybdr okresu badania (jeden miesigc — wrzesien 2018 roku) byt
celowy, bowiem w tym czasie miata miejsce premiera jednego z glosniejszych
w ostatnich latach filmu ,,Kler” w rez. W. Smarzowskiego, pielgrzymke apostol-
ska papieza Franciszka do Irlandii oraz glosny list abp. Vigand, wzmacniajacy
kryzys zwigzany z naduzyciami seksualnymi os6b duchownych wobec 0sob nie-
letnich. Warto nadmieni¢, ze wspomniane wydarzenia byly komentowane na pro-
filach facebookowych przez wspomnianych duchownych.

Celem realizowanych byta weryfikacja hipotezy, wedle ktérej w sposobie bu-
dowania wizerunku osoby duchownej w mediach spotecznosciowych zauwazalne
jest przenikanie si¢ sfery zawodowej i prywatnej. Brak wyraznego rozgraniczenia
w przekazach publikowanych na kontach ksigzy tych dwoch plaszczyzn zycia
moze zatem nastrgcza¢ odbiorcy trudnosci z ich wlasciwa interpretacja.

Podstawowg metodg badawczg jaka zastosowano byla analiza zawartosci, za-
rowno ilosciowa, jaki i jakosciowa. Metoda ta wydaje si¢ adekwatna w ramach
analizy sfery komunikacji.

Wyniki badan

W ramach realizowanych badan przyjeto kryteria podziatu postow ze wzgledu
na ich tres¢. gtownym kryterium podzialu postow uczyniono problematyke, do

57 Por. T. Reich, Jak zadba¢é o wizerunek w mediach spolecznosciowych, Wydawnictwo Stowa
i Mysli, Lublin 2016, s. 22-23.

58 Jako pierwsza w Polsce normy korzystania z mediow spoteczno$ciowych przez osoby du-
chowne wydata diecezja warszawsko-praska. Por. Diecezja Warszawsko-Praska, Dyrektorium doty-
czqce zasad funkcjonowania w Internecie koscielnych podmiotow publicznych oraz osob duchow-
nych DW-P, https://diecezja.waw.pl/6158 [28.11.2018].

% Konto ks. Andrzeja Lutra na Facebooku obserwuje 3201 osob, konto ks. Kazimierza Sowy
13.655, a ks. Isakowicza-Zaleskiego 23.160 osob [26.11.2018].
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ktorej nawiazywaly. Wstepna analiza materiatu badawczego wykazata zasadnos¢
podziatu tresci postow na te o charakterze prywatnym, zawodowym i mieszanym.
Posty zawodowe to te, w ktorych duchowny wypowiada si¢ imieniu oficjalnej
wspolnoty Kosciota, podejmuje kwestie teologiczne, komentuje Bibli¢, odnosi si¢
do zagadnien zwigzanych z doktryng i liturgig. Tresci o charakterze prywatnym
to te, ktore nie dotycza sfery zycia zawodowego, nie dotycza tematyki koscielne;,
ani teologicznej. Za tresci mieszane uznano te, ktore sg trudne do rozrdznienia —
poniewaz zawieraja watki zawodowe i1 prywatne w rdznych proporcjach.

Tabela 1. [lo$¢ postow oraz ich podziat ze wzgledu na zawarto$¢ na koncie
ks. Tadeusza Isakowicza-Zaleskiego we wrze$niu 2018 r. w liczbach.

Charakter postow Liczba postow
Prywatne 29
Zawodowe 5
Mieszane 40
Laczna liczba postow 74

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Wsréd wpisow na koncie ks. Tadeusza Isakowicza-Zaleskiego we wrzesniu
2018 r. dominowaly posty o zawarto$ci mieszanej (zob. tabela 1). Najmniej byto
tych, ktore dotyczyly sfery zawodowej. Jednak najpopularniejsze wsrod uzyt-
kownikow Facebooka okazaty si¢ posty o charakterze prywatnym. Ilo$¢ postow
zamieszczonych w badanym okresie na koncie ksigdza wskazuje na wysoka czg-
stotliwo$¢ publikowanych tresci. Srednia publikowanych postow wyniosta 2.46
dziennie.

Tabela 2. Ilo$¢ postow oraz ich podziatl ze wzgledu na zawarto$¢ na koncie
ks. Kazimierza Sowy we wrzesniu 2018 r. w liczbach.

Charakter postow Liczba postéw
Prywatne 46
Zawodowe 4
Mieszane 11
Laczna liczba postow 61

Zrédto: Opracowanie wiasne.
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Wsrdd wpisow na koncie ks. Kazimierza Sowy we wrzesniu 2018 r. domi-
nowatly posty o zawarto$ci prywatnej (zob. tabela 2). Najmniej bylo tych, ktore
dotyczyty sfery zawodowej. Jednak i w tym przypadku najpopularniejsze wsrod
uzytkownikow Facebooka okazaly si¢ posty o charakterze prywatnym. Mozna
bylo jednoznacznie wskaza¢ dominujgca w postach problematyke. Z 61 postow,
az 36 dotyczylo polityki. Srednia publikowanych postow wyniosta 2.06 na dzien.

Tabela 3. Ilo$¢ postow oraz ich podziat ze wzglgdu na zawarto$¢ na koncie
ks. Andrzeja Lutra we wrzesniu 2018 r. w liczbach

Charakter postow Liczba postow
Prywatne 13
Zawodowe 7
Mieszane 5
Laczna liczba postow 25

Zrodto: Opracowanie wlasne.

Wsréd wpiséw na koncie ks. Andrzeja Lutra we wrzesniu 2018 r. na Faceboo-
ku dominowaty posty o zawarto$ci prywatnej (zob. tabela 3). Najmniej byto tych,
ktore taczyly ptaszczyzne prywatng i zawodowa (zob. tabela 3). Rowniez na kon-
cie tego duchownego najwicksza popularno$cia cieszyty si¢ posty o charakterze
prywatnym. Srednia publikowanych przez tego duchownego postéw wyniosta
0.83 dziennie.

Konkludujge, analiza zawarto$ci postow opublikowanych na kont ach ba-
danych ksiezy wykazatla, ze najwigcej postow najwigcej postow (88) dotyczyto
zwarto$ci prywatnej, na drugim miejscu znalazty si¢ posty o zawartosci mieszanej
(56), a najmniej byto tych z zawartosciag zawodowa (16).

Wpisy z zawarto$cig prywatng na profilu ks. Isakowicza-Zaleskiego stano-
wily 39,18 proc. wszystkich publikowanych w badanym okresie postow. Te z za-
warto$cig mieszang az 54.05 proc. Posty z treSciami zawodowymi to wytgcznie
6.75 proc. wszystkich postow z wrze$nia 2018 r. Na profilu ks. Kazimierza Sowy
wpisy z zawarto$cig prywatng stanowity 75.40 proc. wszystkich wpisow w bada-
nym okresie. Wpisy o zawarto$ci mieszanej to 18.03 proc, a z zawartoscig zawo-
dowa tylko 6.55 proc. wszystkich wpisow w analogicznym okresie. W przypadku
profilu ks. Andrzeja Lutra sytuacja wyglada nastepujaco: we wrzesniu 2018 r. po-
sty z zawarto$cig prywatng stanowity 52 proc. wszystkich wpisow, te z zawartos-
cig mieszang 20 proc, a z zawartoscig zawodowg 28 proc.
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Whioski

Przeprowadzona analiza dowiodta, iz duchowni budujac (czy kreujac) swoje
wizerunki w mediach spotecznosciowych czerpig ze strategii prywatyzowania, co
wskazuje na rozumienie sposobu funkcjonowania tych mediow, w pewnym sensie
dostosowania si¢ do ich logiki.

Aby zdoby¢ popularnos$¢ i odbiorcow, aby przekaz byt rozpowszechniany
w mediach spotecznosciowych — dochodzi do laczenia tych dwodch przestrzeni
aktywnosci: prywatnej i zawodowej. Postawiona w pracy hipoteza zostata po-
zytywnie zweryfikowana, poniewaz styl budowania wizerunku osoby duchow-
nej w mediach spotecznosciowych powoduje przenikanie si¢ sfery zawodowej
i prywatnej. A w konsekwencji, czy odbiorcy trudno rozrézni¢ te dwie przestrze-
nie i aktywnosci. W oparciu o przeprowadzone badania nalezy stwierdzi¢, ze du-
chowni publikujg posty o zawarto$ci prywatnej jak i zawodowej, ale znaczna ich
ilo$¢ na Facebooku to posty mieszane. Oznacza to, ze nalezy pozytywnie zwery-
fikowac¢ postawiong hipotezg, bo istotnie dochodzi do przenikania si¢ sfery pry-
watnej i zawodowej w roznych proporcjach. Nalezy rowniez odpowiedzie¢ pozy-
tywnie na pytanie badawcze, gdyz odbiorcy trudno rozrdzni¢ te dwie przestrzenie
1 aktywno$ci 0os6b duchownych na Facebooku. Niewatpliwie wyartykutowane tu
problemy wymagaja dalszych szczegdtowych badan, w tym takze analiz prowa-
dzonych w réznych okresach czasowych.
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Summary

Social media, including Facebook, and global communication give people
various possibilities and tools. For over a dozen years, the attention of research-
ers has been focused on the mediatization in politics and the implications of this
process. Moreover, some researches have investigated the phenomenon of me-
diatization of religion. However, the mediatization of church is still waiting for
further, thorough analysis. The fundamental and a very general question emerging
in the reflections on mediatization concerns the issue of how the contemporary
media are changing church. This paper aims to identify the relations between the
mediatization of church and its personalisation, and the consequences of these
relations for communication, especially as far as the priests’ activity on Facebook
is concerned.



