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Zapoznanie z najczęściej stosowanymi metodami analiz we współczesnych badaniach marketingowych oraz z zasadami i sposobami ich
wykorzystania.

 Dobra znajomość podstaw statystyki;
Dobra znajomość problematyki badań marketingowych.

 WIEDZA
 - zna i rozumie wybrane metody analizy statystycznej danych marketingowych, ich ograniczenia, specyfikę i obszary zastosowania.

 
 UMIEJĘTNOŚCI

- potrafi posługiwać się nowoczesnymi metodami analizy statystycznej stosowanymi w badaniach marketingowych oraz potrafi zinterpretować
 wyniki tych analiz.

 
 KOMPETENCJE SPOŁECZNE (POSTAWY)

- jest gotów do przyjęcia krytycznej postawy wobec metod statystycznej analizy danych i uzyskanych dzięki nim wyników

Praca przy komputerze; prezentacje multimedialne; dyskusja; praca w grupach.

Kolokwium; prezentacja tematu. 
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 Cele przedmiotu:
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 Efekty kształcenia dla przedmiotu:

 Metody dydaktyczne:

 Kryteria oceny i sposoby weryfikacji zakładanych efektów kształcenia:

 Literatura:

 Informacje ogólne:

 Przygotowywanie pliku danych. Odstające obserwacje. Analiza najczęściej pojawiających się błędów kwestionariusza;
 Transformacje na zmiennych. Rekodowanie wartości zmiennych. Tworzenie nowych zmiennych;

 Błąd wspólnej metody w badaniach marketingowych;
 Badanie zależności pomiędzy zmiennymi. Korelacje, analiza regresji;

 Porównanie wartości średnich: testy parametryczne i testy nieparametryczne;
 Analiza równań strukturalnych;

 Metody klasyfikacji konsumentów;
 Metody redukcji danych;

 Badanie potrzeb i preferencji konsumentów - metoda conjoint;
 Prezentacja wyników.
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