Badania i analizy rynkowe (laboratorium) - 2019/2020

Opis zajec

— Informacje ogolne

Prowadzacy: dr Grzegorz Wesotowski
Organizator: Wydziat Nauk Spotecznych - Instytut Ekonomii i Zarzadzania
Liczba godzin tydzien/semestr: 1/15
Jezyk wyktadowy: Jezyk polski

— Cele przedmiotu

C1 - zainteresowac stuchaczy tematyka badawczo-abalityczng w kontekscie decyzji ekonomicznych
organizacji

C2 - pokaza¢, ze zasoby organizacji zawsze sg ograniczone, a prawidtowe wytypowanie i pozbycie sie tych
nierentownych pozwala na bardziej optymalne wykorzystanie zasobow istniejgcych

C3 - pokaza¢, ze wiele potrzebnych informacji znajduje sie \"na wyciagniecie reki\"

—Wymagania wstepne

W1 - znajomos¢ matematyki
W2 - znajomos¢ statystyki

— Efekty ksztatcenia dla przedmiotu

WIEDZA

zna podstawowe pojecia uzywane w ekonomii i dziedzinach pokrewnych, rozumie kontekst ich poprawnego
uzycia oraz systemowe uwarunkowania interpretacji (K_WO03)

zna podstawy umozliwiajace wykorzystanie metod matematycznych w badaniu zjawisk i proceséow
ekonomicznych, zwlaszcza w zakresie analizy matematycznej oraz algebry liniowej (K_W06)

ma podstawowg wiedze w zakresie statystycznych i ekonometrycznych metod analizy danych, z
uwzglednieniem ich pozyskiwania, prezentowania, interpretacji oraz wykorzystania w procesie modelowania i
prognozowania zjawisk ekonomicznych (K_WQ07)

UMIEJETNOSCI

potrafi wykorzystywac podstawowg wiedze teoretyczng z zakresu nauk ekonomicznych oraz powigzanych z
nig dyscyplin, w celu analizowania i interpretowania problemoéw gospodarczych (K_U02)

potrafi gromadzi¢, samodzielnie przetwarzac¢, raportowad, wariantowac i prezentowac dane, przy
wykorzystaniu nowoczesnych technologii informatycznych oraz metod ilosciowych (K_U03)

potrafi pracowac¢ w zespole petnigc rézne role; umie przyjmowac i wyznaczac zadania, ma elementarne
umiejetnosci organizacyjne pozwalajace na realizacje celéw zwigzanych z projektowaniem i podejmowaniem
dziatan zawodowych (K_U08)

KOMPETENCIJE SPOLECZNE (POSTAWY)

ma swiadomos$¢ poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci, rozumie potrzebe ciagtego doksztatcania sie
zawodowego i rozwoju osobistego, dokonuje samooceny wtasnych kompetencji i doskonali umiejetnosci,
potrafi formutowac ustne i pisemne wypowiedzi w zakresie kompetencji zawodowych (K_K01)

umie wspdtpracowac przy realizacji projektéw, uwzgledniajac warunkujace je czynniki organizacyjne i
Srodowiskowe (K_K03)

potrafi dziata¢ w sposdb przedsiebiorczy (K_KO07)

— Metody dydaktyczne

1. syntetyczny wyktad wprowadzajacy z zastosowaniem prezentacji uzupetniony o studia przypadku
2. praca grupowa
3. praca indywidualna, prezentacje indywidualne




— Tresci programowe przedmiotu

1. Podziat studentéw na grupy z uzyciem odpowiedniego kwestionariusza i wyznaczenie grupowego lidera.
2. Przedstawienie wymagan zwigzanych z pracg indywidualng i grupowa.

3. Wprowadzenie w tematyke laboratorium.

4. Prezentacja tematow projektéw do realizacji.

5. Prezentacja merytoryczna przedmiotu laboratorium:

a) macierz BCG

b) macierz mcKinsey\'a

c) macierz ADL

6. Prezentacja tematdéw projektéow do realizacji.

7. Indywidualne prezentacje poszczegdlnych czionkéw grupy.

— Kryteria oceny i sposoby weryfikacji zaktadanych efektow ksztatcenia

WIEDZA
ocena 2 studentowi brakuje podstawowej wiedzy o badaniach i analizie rynkowej

ocena 3 student zna wybidrczo metody i narzedzia wykorzystywane przy badaniach i analizie rynkowej,
posiada wybidrcza wiedze o badaniach i analizie rynkowej

ocena 4 student poprawnie rozréznia metody i narzedzia stosowane w badaniach i analizie rynkowej, posiada
podstawowg wiedze o badaniach i analizie rynkowej, posiada podstawowg wiedze na temat metod
przetwarzania danych ilosciowych stuzacych podejmowaniu decyzji w kontekscie badan i analizy rynkowej

ocena 5 student zna biegle wybrane metody i narzedzia wykorzystywane przy badaniach i analizie rynkowej,
biegle postuguje sie wiedza o badaniach i analizie rynkowej, posiada wiedze na temat zaawansowanych
metod przetwarzania danych ilo$ciowych stuzacych podejmowaniu decyzji w kontekscie badan i analizy
rynkowej

UMIEJETNOSCI

ocena 2 student nie potrafi wykorzysta¢ wiedzy teoretycznej do analizowania i interpretowania elementarnych
problemoéw z zakresu badan i analizy rynkowej, nie potrafi przedstawi¢ w formie prezentacji efektéw wiasnej
pracy w grupie laboratoryjnej

ocena 3 student wybidrczo potrafi wykorzystywacé wiedze teoretyczng do analizowania i interpretowania
elementarnych probleméw z zakresu badan i analizy rynkowej, wybidrczo postuguje sie podstawowymi
pojeciami z zakresu badan i analizy rynkowej, wybidrczo potrafi opisa¢ wybrane zjawiska ekonomiczne przy
wykorzystaniu metod statystyki, potrafi przedstawi¢ w formie podstawowej prezentacji efekty wiasnej pracy w
grupie laboratoryjnej

ocena 4 student poprawnie wykorzystuje wiedze teoretyczng do analizowania i interpretowania
elementarnych probleméw z zakresu badan i analizy rynkowej, poprawnie postuguje sie podstawowymi
pojeciami z zakresu badan i analizy rynkowej, poprawnie potrafi opisa¢ wybrane zjawiska ekonomiczne przy
wykorzystaniu metod statystyki, przygotuje typowa prace pisemna w jezyku polskim dotyczaca wybranego
problemu z zakresu badan i analizy rynkowej, potrafi przedstawi¢ w formie prezentacji efekty wtasnej pracy w
grupie laboratoryjnej

ocena 5 student biegle potrafi wykorzystywa¢ wiedze teoretyczng do analizowania i interpretowania
elementarnych problemoéw z zakresu badan i analizy rynkowej, biegle postuguje sie pojeciami z zakresu
badan i analizy rynkowej, biegle potrafi opisa¢ wybrane zjawiska ekonomiczne przy wykorzystaniu metod
statystyki, przygotuje typowgq prace pisemng w jezyku polskim dotyczacg wybranego problemu z zakresu
badan i analizy rynkowej, potrafi przedstawi¢ w formie efektywnej prezentacji efekty wtasnej pracy w grupie
laboratoryjnej

KOMPETENCIE SPOLECZNE (POSTAWY)

ocena 2 student nie potrafi uzupetnia¢ i doskonali¢ nabytej wiedzy i umiejetnosci

ocena 3 student potrafi wspétdziatac i pracowaé w grupie

ocena 4 student potrafi uzupetnia¢ i doskonali¢ nabytg wiedze i umiejetnosci

ocena 5 student potrafi odpowiednio okresli¢ priorytety stuzgce realizacji okreslonego przez siebie lub innych
zadania




— Literatura podstawowa i uzupetniajqca

1. Gilbert A. Churchill, Marketing Research: Methodological Foundations, 10th Edition, 2015

2. K.Bednarz, Macierz BCG - jak jg zmienic i wykorzysta¢ w praktyce do rozwoju wtasnej firmy, Marketing i
Rynek 11/2007, s.20-26

Literatura uzupetniajaca:

1. M.Roszkiewicz, Metody ilosciowe w badaniach marketingowych, PWN, Warszawa 2013

— Kierunek studiéw: Ekonomia (stacjonarne I stopnia)

Lokalizacja w planach rocznych:

Etap: Rok III - Semestr 6
Punkty ECTS: 2
Forma zaliczenia: Zal. na ocene

Terminarz:

Data Dzien Sala Godz.od-do
2020-03-04 |$roda C-507 09:10 - 10:50
2020-03-18 |$roda C-507 09:10 - 10:50
2020-04-22 Sroda C-507 09:10 - 10:50
2020-05-06 Sroda C-507 09:10 - 10:50
2020-05-20 Sroda C-507 09:10 - 10:50
2020-06-10 |$roda C-507 09:10 - 10:50




