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I Dane podstawowe

Zatgcznik nr 5 do dokumentacji programowej

Nazwa przedmiotu

Podstawy copywritingu dla polonistéw

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

The basics of copywriting for students of
Polish philology

Kierunek studiow

filologia polska

Poziom studiow (I, Il, jednolite magisterskie)

Forma studiéw (stacjonarne, niestacjonarne) | stacjonarne
Dyscyplina literaturoznawstwa
Jezyk wyktadowy polski

Koordynator przedmiotu/osoba
odpowiedzialna

Anna Majewska-Wjcik

Forma zajec (katalog Liczba godzin
zamkniety ze

stownika)

Semestr Punkty ECTS

wyktad 15

Wymagania brak

wstepne

1. Cele ksztatcenia dla przedmiotu

C_1 - zapozanie z podstawowymi pojeciami z zakresu copywritingu

C_2 — wprowadzenie w tajniki warsztatu copywritera

M. Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektéw

kierunkowych

Odniesienie do
Symbol Opis efektu przedmiotowego efektu
kierunkowego
WIEDZA
w_01 zna i rozumie podstawowa terminologie z zakresu poetyki, | K_WO04
rozumie kategorie pojeciowe z zakresu genologii i
stylistyki
W_02 zna teorie dotyczgce przemian systemu jezykowego i K_W07
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srodkéw komunikowania; ma pogtebiong wiedze na temat
ewolucji systemu gramatycznego polszczyzny, tendencji i

praw jezykowych rzgdzacych zmianami jezyka

KOMPETENCIJE
K 01 jest gotéw do krytycznej oceny odbieranych tresci K_Ko1
specjalistycznych oraz do systematycznego weryfikowania
wiasnego stanu wiedzy i kompetencji zawodowych
K_02 jest gotéw do statego uznawania znaczenia wiedzy K_K02
teoretycznej w rozwigzywaniu praktycznych zadan i
problemdw oraz do szukania wsparcia ekspertow w
przypadku niemoznosci samodzielnego rozwigzania
problemu teoretycznego lub praktycznego
V. Opis przedmiotu/ tresci programowe
Na wykfadzie zostang poruszone nastepujgce zagadnienia: kluczowa terminologia
zwigzana z pracg copywritera; zrédfa inspiracji dla copywritera i pomocne narzedzia;
warsztat jezykowy i merytoryczny copywritera; zasady konstruowania tekstow w
zaleznosci od ich przeznaczenia (miejsca publikacji: prasa, Internet, media
spotecznosciowe) i gatunku (newsletter, opis kategorii, produktu, artykut
sponsorowany i inne); storytelling, czyli sztuka tworzenia i opowiadania historii;
pozycjonowanie tekstu i stowa kluczowe; plain language.
V. Metody realizacji i weryfikacji efektow uczenia sie
Symbol Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA
w_01 wyktad konwersatoryjny | przygotowanie projektu karta oceny projektu
z wykorzystaniem
technik multimedialnych
wW_02 wyktad konwersatoryjny | przygotowanie projektu karta oceny projektu
z wykorzystaniem
technik multimedialnych
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K 01 dyskusja obserwacja karta obserwacji
K_02 dyskusja obserwacja karta obserwacji
VI. Kryteria oceny, wagi...

Zaliczenie obejmuje obecnos¢ na zajeciach (30%) i przygotowanie projektu koricowego

(70%).

VII.

Obciazenie pracg studenta
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Forma aktywnosci studenta Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem | 15

Liczba godzin indywidualnej pracy studenta 15
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